Radolca ’
pristno sladko.

POSLOVNO IN FINANCNO POROCILO
ZA LETO 2024

Pripravila: Kaja Beton

Javni zavod Turizem in kultura Radovljica
Linhartov trg 9, 4240 Radovljica

T: 045315112, F: 08 20513 36, info@radolca.si, www.radolca.si
Podracun stevilka: 013026030925656, maticna Stevilka: 3683516, davcna Stevilka: SI71535586



PREDSTAVITEV ZAVODA

OSNOVNI PODATKI

Polni naziv javnega zavoda: Javni zavod Turizem in kultura Radovljica

SkrajSana firma:
Naslov:
Ustanovitelj:

Pravna oblika:

Maticna stevilka:

Davcna Stevilka:

ORGANI ZAVODA
Svet zavoda:
Clani:

Direktorica zavoda:

Stevilo zaposlenih:

Turizem in kultura Radovljica
Linhartov trg 9
Obcina Radovljica

Javni zavod

3683516
S171535586

Janez Kolman, predsednik
Peter Kavcic, Suzana Adzi¢, Alesa Music, Katja Stusek, Urska
Murn, Romana Slibar Pa¢nik, Marcela Klofutar, Danijel Kasca

Kaja Beton
9



KAZALO

PREDSTAVITEV ZAVODA .......ccccottvirrrnnnnnnnnnenccsssssssnssssassssssssssssssssssssssasssce 2

2 PROGRAMSKO POROCILO - TURIZEM......cccureevrerreecsnecsseesssessseessnces 7
2.1 STATISTICNI PREGLED LETA ceouvveeerssenessssssssssssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssans 7
2.2 PROMOCIHA DESTINACHE ..ot ssensessssssssssssssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 9
2.2.1 SEIMIIN BORZE ....eveeieeeeeeeee ettt et e e e e e e e e eaenae e 10
2.2.2 OBISKI NOVINARJEV IN TURISTIENIH AGENTOV ....ovvvieiieiiee e 12
2.2.3 SLOVENSKI MEDU ... ieeeiee ettt e et e e e s eeee e e e s eaeeee e 13
2.2.4 POJAVNOST NA SPLETU .ottt eee e e eaee e 14
2.2.5 JULIJSKE ALPE — PROMOCIHSKE AKTIVNOSTL. ...uvvieeeeeiieeeeeeeeee e 24
2.2.6 PRIDOBIVANJE VSEBIN ZA PROMOCHO ....cvvieiiiieeieie e 24
2.2.7 TISKOVINE ....coiiiiiititiiii i 25
2.3 TURISTICNO INFORMACISKA DEJAVNOST ...orrermnrrernessssmnsssssnsssssmsssssssssssssmssssssnssssss 25
2.3.1 OBISKOVALCITIC +.vveieeieeie ettt et e s eee e s e s svee e s 25
2.3.2 PRODAIJATIC oottt e et e e e e e e e e een e e 28
24 PRIREDITVE. . coeiieseesssssnsssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 28
2.4.1 PRIREDITVE V ORGANIZACHI TURIZMA RADOVUICA ......ceeveeieeeeeeeeen 29
2.4.2° SODELOVANJE IN PODPORA OSTALIM DOGODKOM .....ovvivinininininne. 34
2.5 TURISTICNI PRODUKT .cuuoeeereemmncsemnesssssssssnsssssssssssssssssssssssssssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssess 35
2.5.1 TURISTICNA VODENIA .. .o 35
2.5.2 KARTICA GOSTA ...ttt e e e e e e e 37
2.5.3 OKUSIRADOL'CE ...t et e e e e e e 38
2.5.4 NARJEN V RADOL'C ..ottt 39
2.5.5 S CEBELICO PO RADOVLIICH ...t 39
2.5.6 POHODNISTVO IN KOLESARJENJE .....vveeeieiee e 40
2.5.7 PAKETI ZA SLOVENSKE GOSTE ....eeeieeeeeeeee e eeeeeee e eeeeee e eeena e 40
2.5.8 UPRAVLIANJE BAROCNE IN PLESNE DVORANE RADOVLIISKE GRASCINE ...41
2.6 URESNICEVANJE TURISTICNE STRATEGIJE ....oieeeeeeesesssssenssessssssssssssssssssssssssssess 41
2.7  POVEZOVANJE IN SODELOVANIJE......ierescssnsessnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssens 41
2.7.1 ZELENA SHEMA SLOVENSKEGA TURIZMA .....eeeeieeeeeeeeee e 42
2.7.2 AKTIVNOSTI ZA TURISTICNO GOSPODARSTVO ....cvvieeiiee e 42
2.7.3 JULUSKE ALPE ...t 42
2.7.4 ZDRUZENJE ZGODOVINSKIH MEST SLOVENUE ....ceeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeneenn 43
2.7.5 BEST TOURISM VILLAGES BY UNWTO ......uviieiiiiee e 43
2.8  PRIDOBIVANJE DRUGIH VIROV FINANCIRANIA ....oeeeeessesssnssssssssssssssssssssssssens 43
2.8.1 RAZPIS MGTS et et e e e e e 43
2.8.2 RAZPIS STO ... oo e e e et 44
2.8.3 RAZPISLAS ...ttt ettt e e et e e e e 44
2.8.4 SPONZORSTA. ... ettt et ettt e e e et e e e e et e e e e e e e e e s st e e e e s eraenaeseas 45



3

3.2
33
34
35
3.6

4.1

4.2

PROGRAMSKO POROCILO - LINHARTOVA DVORANA................. 46

FILMSKI PROGRAM ..ottt sssnssssssssssssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssmssssssssssssssssssssasssssssanes 46
3.1.1 STATISTIKA OBISKA ...ttt e sae e stee e 48
3.1.2 PROMOCHSKA DEJAVNOST .....eeveiiee e e e e eeee e eee e e e e e e eena e 48
3.1.3 POLETNIKINO ....ciueiieiieeie ettt e et s et e e s erae e s sbee e e eaeeas 49
3.1.4 SODELOVANIJE S SOLAMI ....coviiiiiiniiinitisiini s 50

GLEDALISKI PROGRAM.....oeteertssssisssssssnssssssnssssssmssssssssssssssmssssssssssssssmssssssmssssssssssssssasssssses 50

GLASBENI PROGRAM ......oorettnsestnsssssnssssssnssssssmsssssssssssssssssssssnsssssssssssssassssssmsssssssssssssssssssns 52

DRUGE PRIREDITVE couuu.ootecvvnessssnssssnssssssssssssmssssssssssssssmssssssssssssssssssssmssssssssssssssssssssassssssnnns 53

STATISTIKA OBISKA LINHARTOVE DVORANE .54

SPLETNA PRODAJA VSTOPNIC .......oeeeeneeesnssssmsssssssssssssssssssssssssnsssssssssssssnssssssssssssssssssses 55

RACUNOVODSKO POROCILO ZA POSLOVNO LETO 2024............ 56

UVODNA POJASNILA ..ot eteeeseeesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssans 56
4.1.1 RACUNOVODSKE INFORMACHE ......coimiriiininnininisnisinsss s 57

RACUNOVODSKI IZKAZL...coouervereeeersessrsnnssssssnssssssmssssssssssssssssssssssssssmsssssssssssssssssssssmssssssanes 58
4.2.1 BILANCA STANJA ..ottt et e e e e e e ae e 58
4.2.2 PRIKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO

NACELU DENARNEGA TOKA ...t eee e 59
4.2.3 REALIZACIA PRIHODKOV IN ODHODKOV GLEDE NA FINANCNI NACRT .....60
4.2.4 1ZKAZ RACUNA FINANCNIH TERJATEV IN NALOZB DOLOCENIH
UPORABNIKOV ...ttt e e e e e e e e e eeeee s 62
4.2.5 1ZKAZ RACUNA FINANCIRANJA DOLOCENIH UPORABNIKOV EKN.............. 62
4.2.6 1ZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO VRSTAH
DEJAVNOSTI .ottt e et e e et e e e e e e et eeseaee e 62
4.2.7 STANIJE IN GIBANJE NEOPREDMETENIH DOLGOROCNIH SREDSTEV IN
OPREDMETENIH OSNOVNIH SREDSTEV ... 62
4.2.8 STANJE IN GIBANJE DOLGOROCNIH KAPITALSKIH NALOZB IN POSOIIL......63
4.2.9 1ZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV EKN ........ 63



POSLOVNO POROCILO ZA LETO 2024
1 UVOD

Javni zavod je bil ustanovljen za opravljanje naslednjih dejavnosti, ki jih opravlja v javnem
interesu kot javno sluzbo v ob¢ini Radovljica:

Na podrocju turizma:

e oblikovanje celovite turisti¢ne ponudbe: priprava strategije razvoja turizma in
vsakoletno aktualiziranje usmeritev, oblikovanje celovite turisti¢ne ponudbe
obmocja obcine, priprava strokovnih podlag za kvalitetno odlocanje ob¢inskih
organov, sistematic¢no iskanje dodatnih sredstev za pospesevanje turizma,
organizacija in izvajanje prireditev, prodaja trgovskega blaga, ki se tematsko vklaplja
v osnovno dejavnost zavoda, vodenje registra turisticnih vodnikov turisticnega
obmocja, posredovanje vodniske sluzbe, Sportnih in kulturnih programov,
spodbujanje razvoja celovitih turisti¢nih proizvodov turisticnega obmocja in trienje
celovite turisti¢ne ponudbe na ravni turisticnega obmocja, skrb za javno turisti¢no
infrastrukturo, spodbujanje razvoja in urejanje objektov turisti¢ne infrastrukture na
obmocju obcine,

e informacijsko turisticne dejavnosti: upravljanje turisti¢no informacijskih centrov,
informiranje turistov in ob¢anov, zbiranje podatkov za potrebe informiranja
obiskovalcev, ugotavljanje mnenj obiskovalcev o kakovosti turisticne ponudbe,
sprejemanje in posredovanje predlogov in pritoZzb obiskovalcev v zvezi s turisti¢no
ponudbo pristojnim organom, urejanje in vzdrievanje turisticne signalizacije,

e promocija turisti¢ne ponudbe: priprava in vzdrzevanje celostne podobe turisti¢ne
ponudbe v obdini, izdelava, obnavljanje in distribucija promocijskih materialov,
izvajanje lastnih promocijskih akcij in sodelovane v skupnih lokalnih, regionalnih,
nacionalnih in mednarodnih promocijskih aktivnostih, razvijanje in utrjevanje stikov
z javnostjo, servisiranje Studijskih skupin in poslovnih obiskovalcev,

e sooblikovanje turistiéne ponudbe Slovenije in njene promocije,

e sodelovanje s sorodnimi organizacijami in ustanovami: vkljucevanje aktivnosti
turisti¢nih drustev s statusom drustev, ki delujejo v javnem interesu, sodelovanje z
drugimi drustvi z obmocja obcine, s katerimi je mozno programsko dopolnjevanje in
povezava, sodelovanje s Slovensko turisti¢no organizacijo, Nacionalnim turisti¢nim
zdruZenjem in drugimi sorodnimi organizacijami,

e ozavescanje in spodbujanje lokalnega prebivalstva za pozitiven odnos do turistov in
turizma,

e lastna dejavnost: na podlagi drugih predpisov in pogodb, upravljanje naravnih in
drugih znamenitosti, trzenjske storitve za ponudnike na obmocju obcine, incoming
rezervacijska in prodajna sluzba za vse turisti¢cne ponudnike na obmocju obcine,
izvajanje gostinskih storitev, povezanih z dejavnostjo zavoda,

e druge storitve, ki se v obcini Radovljica brezplaéno nudijo turistom,

e izvajanje drugih aktivnosti, ki ne nasprotujejo in ne ovirajo osnovnega poslanstva
zavoda,

e indruge naloge na podlagi predpisov Obcine Radovljica.



Na podrocju kulture:

predvajanje celovecernih in dokumentarnih filmov domace in tuje proizvodnje,
predvajanje reklamnih filmov, gramofonskih posnetkov, diapozitivov in
magnetofonskih posnetkov,

posredovanje in ustvarjanje gledaliskih predstav in drugih kulturnih prireditev,
izvajanje zalozniske dejavnosti s podrocja svojega delovanja, prodaja in ustvarjanje
filmskih, gledaliskih in drugih tiskov,

upravljanje z Linhartovo dvorano, Baro¢no in Plesno dvorano v Radovljiski grascini
ter drugimi objekti in prostori, prenesenimi v upravljanje zavodu, skrb za njihovo
izkoris¢enost za namen kulturnih, turisti¢nih in drugih dejavnosti, ki so v javhem
interesu, v prostih terminih pa tudi za druge dejavnosti,

sodelovanje z drugimi izvajalci kulturnih programov v obcini z namenom vecje
dostopnosti kulturnih dobrin, kakovosti kulturnega delovanja in podpore
raznolikosti kulturne zvrsti.

Porocilo je sestavljeno v dveh delih, glede na podrocje delovanja. Prvi del se navezuje na
podrocje turizma, drugi na podrocje kulture.



2 PROGRAMSKO POROCILO - TURIZEM

2.1 STATISTICNI PREGLED LETA

Skupaj je v letu 2024 v ob¢ini Radovljica bivalo 174.528 gostov, ki so ustvarili 464.283
nocitev. Potem ko je obcina Radovljica predvsem v letu 2022 doZivela velik skok nocitev
napram letu 2019, Stevilo gostov in nocitev vse odtlej raste bolj umirjeno. V letoSnjem letu
je bilo tako Stevilo gostov le za 1 % visje kot leto prej, ustvarili pa so 4 % vec nocitev.
Najvedji dvig nocitev napram 2023 je bil pricakovano v mesecu avgustu. Naj spomnimo, da
je bil avgust 2023 zaznamovan tudi v Radovljici s poplavami, kar je vplivalo na velik odliv
obiskovalcev v kampu Sobec. Vendarle pa je bilo v avgustu nocitev ve¢ tudi v primerjavi z
letom 2022. Procentualno velik porast nocitev je bil zaznan v mesecu maiju, ko je bilo prvi¢
ustvarjenih preko 30.000 nocitev. Kljub rasti spomladanskih nocitev, pa glavnino $e vedno
predstavljata meseca julij in avgust. V teh dveh mesecih je bilo ustvarjenih preko 300.000
nocitev. Vecji upad nocitev je bil v mesecu juniju, kar je bilo znacilno na celotnem obmocju
Slovenije in povezano predvsem z dvema velikima Sportnima dogodkoma v Evropi.

Nocitve po mesecih 2018-2024
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Graf 1. Ustvarjene nocitve po mesecih.

Velik delez nocitev je ustvarjen v le dveh mesecih leta, v juliju in avgustu. Glavni razlogi so
sezonskost ponudbe (aktivnosti v naravi), termin pocitnic za vecino Evropejcev ter delez
poletnih kapacitet (kampi). Julij in avgust sta tudi v letu 2024 generirala skoraj 65% vseh
nocitev (5 % vec kot lani, ko je bil avgust izjemno slab), junij in september sta generirala Se
dodatnih 20 % nocitev (lani 25%). Tako ostaja delez nocitev, ustvarjenih v 4 mesecih leta
enak kot lani, torej 85 %. Podoben ostaja tudi delez nocitev ustvarjenih v aprilu in maju
skupaj (9,5 %).



Gibanje Stevila gostov in nocitev
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Graf 2: Gibanje stevila gostov in nocitev od 2007 dalje.

Najvec, dobro tretjino, nocitev so ustvarili gostje iz Nemcije, ki v povprecju bivajo 2,7
dneva. Stevilo gostov iz Nemdije je sicer nekoliko upadlo, vendar pa je malenkost (za 2 %)
zraslo Stevilo ustvarjenih nocitev. Na drugem mestu po ustvarjenih nocitvah so Nizozemci s
17 % delezem in skoraj 78.000 ustvarjenimi nocitvami. Nizozemci sicer na destinaciji
ostanejo najdlje, v povprecju 4 dni. Njihovi sosedi Belgijci, ki imajo poleg Nizozemcev edini
prav tako dobo bivanja vec kot 3 dni, so po ustvarjenih nocitvah na petem, po Stevilu
gostov pa na devetem mestu. Po ustvarjenih nocitvah so jih letos prehiteli Francozi, s slabih
5% deleZa. Malenkost vegji dele? imajo na tretjem mestu Cehi, ki jih je bilo letos nekoliko

cvee

Poljske ter Avstrije. Za 12% je zaznan tudi porast gostov iz Francije in Velike Britanije.

Glbanje nocitev klju€nih drzav
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Graf 3: Ustvarjene nocitve po kljucnih trgih.
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NEMCIJA 72.849 149401 149401| 144545 97%
NIZOZEMSKA 45.780 78061 78061 77791 100%
CESKA 17.383 25677 25677| 23831 93%
FRANCIJA 15.527 15934 15934/ 22594 142%
BELGIA 16.194 24507 24507 22201 91%
POLJSKA 8339 15372 15372 21725 141%
MADZARSKA 11.895 15169 15169 18037 119%
SLOVENIJA 14.514 26939 16555 16811 102%
ITALUA 18.100 16536 16536/ 16288 99%
AVSTRIJA 7.848 11515 11515 16288 141%
VELIKA BRITANIA 9064 7621 7621 14288 187%
OSTALI 79659 56330 66714 69884 105%

Tabela 1: Nocitve po narodnost med 2019 in 2024.

Glede na tip nastanitev, je polovica gostov bivala v kampih, kjer je bilo ustvarjenih 60%
vseh nocitev, podobno kot lani. Po delezu nocitev so na drugem mestu z 10 % apartmaji,
sledijo z enakimi delezi (6 %) hoteli, penzioni in gostis¢a, turisticne kmetije, nato pas5 %
delezem mladinska prenocisca. V zadnjih treh letih raste Stevilo nocitev na turisti¢nih
kmetijah ter v apartmajih, sobah ter hisah. Po Stevilu gostov je delez v kampih 49%.
Povprecna doba bivanja je pri¢akovano najvisja v kampih (3,3 dni), sledijo apartmaji (2,8
dneva), turisti¢éne kmetije (2,6 dneva). Najnizja doba bivanja je v hotelih (1,8 dneva).

Stevilo notitev po posameznih vrstah objektov
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Graf 4:Gibanje ustvarjenih nocitev glede na tip nastanitvenega obrata, primerjava 2022-2024.

2.2 PROMOCIJA DESTINACIJE



Ena kljuénih nalog zavoda je promocija turizma. Sredstva za promocijo pridobivamo iz
obcinskega proracuna, prijavili pa smo se tudi na Javni razpis za sofinanciranje aktivnosti
promocije turisti¢cne ponudbe vodilnih turisti¢nih destinacij v Sloveniji v letu 2024, ki ga je
vsako leto objavi Slovenska turisti¢na organizacija.

Kot ena od 35 vodilnih destinacij v Sloveniji smo bili upraviceni do najvec 39.500 € sredstev,
kar predstavlja 80% vrednosti projekta. Na razpisu smo bili uspesni, aktivnosti pa smo
izvajali med januarjem in novembrom 2024. 20% vrednost projekta smo pokrivali z lastnimi
sredstvi.

Iz naslova razpisa smo financirali razlicne promocijske aktivnosti na spletu (on-line) ter off-
line: oglasevali smo na druzabnih omrezjih, na Google ter v ¢asopisih in revijah v Sloveniji,
Avstriji in Veliki Britaniji. S sredstvi smo pokrili stroske zunanjih izvajalec za upravljanje
druzabnih omrezij ter digitalnih kampanj.

2.2.1 SEJMI IN BORZE

V okviru Skupnosti Julijskih Alp je bil tudi za leto 2024 sprejet dogovor o skupnih sejemskih
predstavitvah partnerskih destinacij na najvecjih B2C turisti¢nih sejmih in borzah v Evropi.
Sejemski nastopi v okviru partnerstva SJA tradicionalno vkljucujejo skupni sejemski pult,
na katerem so predstavljeni promocijski materiali posameznih partnerskih destinacij,
ponudbo vseh partnerjev skupnosti pa zastopa skupen informator — predstavnik ene od
partnerskih destinacij. Stroski skupnih sejemskih nastopov se porazdelijo med partnerje

vvvvv

Vev v

destinaciji. Radovljica po obeh kriterijih (leZis¢a in nocitve) tako nase prevzema dobrih 10%
participacije skupnega proracuna. TakSen nacin sodelovanja se je v preteklosti izkazal kot
najbolj ucinkovit, saj destinacijam omogoca prisotnost na vseh pomembnih sejemskih
dogodkih v Evropi, obenem pa med partnerji sorazmerno porazdeli financ¢na in kadrovska
bremena povezana z izvedbo sejmov.

Vecdji mednarodni turisti¢ni sejmi in poslovni dogodki v letu 2024, na katerih je bila s
promocijskimi materiali zastopana turisti¢na destinacija Radol'ca:

Datum Naziv sejma Materiali

10.1.-14.1. VAKANTIEBEURS Utrecht (Nizozemska) | Angleski image katalog
13.1.-21.1 CMT Stuttgart (Nemcija) Nemski image katalog
24.1.- 28.1. FITUR Madrid (Spanija) Angleski image katalog
26.1.-28.1. World Holiday Show Dublin (Irska) Angleski image katalog

Image kat. Slo, kulinari¢na

31.1.-3.2. Alpe Adria Ljubljana (Slovenija) brogura, zemljevidi
1.2.-4.2 Salon des Vacances Bruselj (Belgija) Angleski image katalog
4.2.-6.2. BIT Milano Italijanska zloZenka
14.2.-18.2. F.R.E.E. Miinchen (Nemcija) Nemski image katalog
16.2.-18.2. Slow Travel Bergamo (ltalija) Italijanska zloZenka
22.2.-25.2. IFT Beograd (Srbija) I‘c’;t;:(: g;ﬁg;a’ angleski
5.3.-7.3. ITB Berlin (Nem(cija) Nemski image katalog
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14.3.-17.3. Ferienmesse Dunaj (Avstrija) Nemski image katalog

17.3.-19.3. Holiday World Praga (Ceska) Angleski image katalog
5.4.-7.4. Freizeit Celovec (Avstrija) Ereorgjl:;,lrlr;flf L(gjc.z.alog, kul.
28.4.-1.5. Tempo Libero Bolzano (lItalija) Italijanska zloZenka

30.8.- 8.9. Caravan salon Dusseldorf (Nemcija) Nemski image katalog
17.9.-19.9. IFTM Pariz (Francija) Angleski image katalog
4.10.- 6.10. TTG Rimini (Italija) Italijanska zloZenka
4.11.-6.11. WTM London (Velika Britanija) Angleski image katalog

Tabela 2: Prisotnost na sejmih v okviru Skupnosti Julijskih Alp

Prek zdruzZenja Slovenia Outdoor se je Radovljica posredno prestavljala tudi na Outdoor
sejmih v Amsterdamu, Stuttgartu, Gentu, Bologni, Utrechtu in v Leipzigu, ter na
specializiranih ribisSkih sejmih v Furstenfeldu in Berlinu.

Informator Javnega zavoda Turizem in kultura Radovljica je kot sejemski informator
Skupnosti Julijskih Alp nastopil na sejmih F.R.E.E. Miinchen (14.2.-18.2.) in Ferienmesse
Dunaj (14.3.- 17.3.), direktorica Kaja Beton je bila prisotna tudi na turistichem sejmu WTM
v Londonu, ki velja za enega najpomembnejsih dogodkov globalne turisticne panoge.

Javni zavod Turizem in kultura Radovljica se je trikrat samostojno predstavil na dogodkih
v Avstriji. Prva predstavitev je bila na festivalu ¢okolade na Dunaju, ki se je odvijal med 23.
in 25. februarjem. Na sejmu smo promovirali Festival ¢okolade v Radoviljici ter ostalo
ponudbo destinacije.

Med 5. in 7. aprilom smo se kot vsako leto predstavili na tradicionalnem pomladnem
sejmu Freizeit v Celovcu. Najvedji koroski turisti¢ni sejem je bil v letu 2024 organiziran
natanko dva tedna pred Festivalom ¢okolade v Radovljici, zato smo ga seveda izkoristili
predvsem za ciljno promocijo nase najvecje turisti¢ne prireditve. Sosednja Avstrijska
KorosSka za destinacijo Radol'ca (predvsem v segmentu izletniSkega turizma) predstavlja
zelo pomemben ciljni trg, zato je bil (poleg splosne predstavitve ponudbe destinacije s
promocijskimi materiali) glavni fokus sejemske predstavitve usmerjen v promocijo
Festivala Cokolade. Izdelali smo posebne promocijske letake s festivalskim programom v
nemskem jeziku, v sodelovanju s ponudnikom RadolSka ¢okolada pa smo izvajali atraktivno
sejemsko animacijo s pomo¢jo lika »Cokoladne kraljice«.

Drugo samostojno promocijsko akcijo na trgu Avstrijske KoroSke smo, prav tako v
sodelovanju z Radolsko ¢okolado, izvedli med 19.in 21. septembrom 2024. Ponovno smo se
udelezili mednarodnega kulinaricnega sejma Alpe-Adria Genussmeile v Celovcu in sicer na
povabilo Razvojne agencije Zgornje Gorenjske, zaradi ¢esar nismo imeli stroskov najema
razstavnega prostora. Na elitni lokaciji na celovskem Novem trgu, smo v pokriti stojnici
predstavljali bogato ponudbo dogodkov kulinariéne jeseni v Radovljici, projekt Okusi
Radol'ce, turisticno ponudbo ter druge privlaénosti destinacije.

Direktorica javnega zavoda se je udelezila tudi Slovenske turisticne borze, ki je tokrat
potekala na Bledu. Poleg destinacije je bila od ponudnikov na borzi prisotna tudi Hisa
Linhart. Drugi ponudniki se na pozive k udelezbi ne odzivajo.
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2.2.2 OBISKI NOVINARIJEV IN TURISTICNIH AGENTOV

Za povecanje in vzdrZevanje prepoznavnosti
destinacije so zelo pomembni obiski novinarjev,
turisti¢nih agentov, organizatorjev potovanj in
drugih predstavnikov strokovne javnosti. Vecina
agentov k nam pride bodisi direktno preko STO
ali pa v sklopu studijskih potovanj po Julijskih
Alpah ali ZdruZenju Zgodovinskih mest.

- 4.. .

Med letosSnjimi obiski agentov in novinarjev s ;
izpostavljamo: Slika 1: Agentje borze Conventa v Radovljici

- Obisk skupine organizatorjev dogodkov
na dogodku Kongresnega urada Slovenije, poslovne borze Conventa (februar).

- Obisk skupine turisti¢nih agentov v sklopu dogodka SIW (Slovenia Incoming
Workshop), ki je potekal tokrat na Bledu, po zaklju¢ku borze pa je skupina agentov
obiskala tudi Radovljico (maj).

- Obisk ameriskih agentov v sklopu dogodka Virtuoso Chairmans Event, ki je bil eden
odmevnejsih promocijskih dogodkov Slovenije letos. V Radovljici smo sprejeli
manjSo skupino ameriskih agentov za buti¢na potovanja in dozZivetja, pokazali smo
jim mestno jedro, Cebelarski muzej, Radolko ¢okolado ter jim v Baroéni dvorani
predstavili degustacijo medu v sodelovanju s trgovinico v Cebelarskem centru.
Agentje, ki so bili na dozZivetjih Se na Bledu, so se kasneje zdruzili pri skupnem kosilu
v GostiS¢u Avsenik v Begunjah
(november).

- Obisk priznane novinarke Laure Coffey
iz Velike Britanije, ki je bila gostja Hotela
Bohinj in je v regiji odkrivala zanimivosti A .
ter atraktivnosti za viSje situirane goste month, just steps from

This spectacular
tiny country is
§ returning to its
§ glory days
5

. . . .. . . . Lake Bohinj. It was built
iz Velike Britanije. Posledica obiska je in 1902 and used as a

hunting lodge from

bila omemba v njenem prispevku v
¢asopisu The Times (oktober).

- Studijska tura italijanskih novinarjev in
influencerev v organizaciji Zdruzenja
zgodovinskih mest Slovenije in STO (december).

Slika 2: Prispevek v ¢asopisu The Times
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Jeseni smo v Baroc¢ni dvorani organizirali
poseben dogodek za turisticne agencije,
ki v Sloveniji organizirajo potovanja in
doZivetja za tuje obiskovalce. Pred
dogodkom smo skupaj s HiSo Linhart,
Radolsko ¢okolado in Vilo Radolca
zasnovali nov turisti¢ni produkt
Meet&Create in Radovljica, ki vabi na
buti¢na, torej manjsa vodena doZivetja v
mestnem jedru. Na dogodku smo v
Barocni dvorani zbrali ponudnike
delavnic kot so Cebelarski muzej,
Lekarniski in Alkimisti¢ni muzej, Lectarska
delavnica, RadolSka ¢okolada, Hisa Linhart ter seveda Javnega zavoda Turizem in kultura
Radovljica. Dogodek je bil odli¢no obiskan, saj ga je obiskalo 20 predstavnikov turisti¢nih
agencij.

Slika 3. Ponudniki dozivetij na predstavitvi v grascini

Placana oglasevanja na tujem trgu smo letos izvajali spomladi in jeseni v revijah v Avstriji
(Kleine Zeutung in Mein Sonntag). Na hrvaskem v prilogi Jutranjega lista Like, ter v Veliki
Britaniji v reviji National Geographic Traveller. Se ve¢ placanih ogladevanj v angleskih ter
nemskih publikacijah smo izvedli skupaj z regijo Julijske Alpe.

2.2.3 SLOVENSKI MEDUI

O dogajanju in projektih v destinaciji Radol'ca redno poro¢amo slovenskim medijem preko
izjav za medije, e-novic ter posebnih dogodkov za novinarje. Redno sodelujemo z ob¢inskim
¢asopisom DezZelne novice, za katerega pripravljamo koledar dogodkov.

V letoSnjem letu je bilo gostovanj televizijskih in radijskih ekip manj, smo pa bili bolj
prisotni v pomladanskem casu v sklopu priprav in promocije dogodka Festival cokolade. Na
dogodku je bil zelo odmeven obisk priljubljenega novinarja radia 1 Roberta Roskarja, ki se
je v zivo javljal iz festivala.

Placana PR oglasevanja smo letos izvajali v kulinari¢nih revijah Dober tek in Pet zvezdic, v
reviji za starSe Moj Pogled, v razlicnih nacionalnih ter regionalnih ¢asopisih ter v skupni
prilogi Dela in Hrvaskega Jutranjega Lista Like.

Pripravili smo 3 dogodke za novinarje in sicer:
e Novinarska konferenca pred Festivalom ¢okolade
e Novinarska konferenca ob pricetku poletne sezone (skupna novinarska konferenca z
Zavodom za Turizem in kulturo Radovljica)
e Novinarska konferenca v sklopu Kulinari¢ne jeseni
Novinarje smo obvescali z izjavami za medije tudi o ostalih projektih in aktivnostih na
podrodju turizma.
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2.2.4 POJAVNOST NA SPLETU
2.2.4.1 SPLETNA STRAN

Spletna stran www.radolca.si je osnovni medij komunikacije nase ponudbe in dogodkov. Stran ima
Stiri jezikovne razlicice, vsaka razliCica pa se sproti aZurira in posodablja. Spletno stran redno
nadgrajujemo tudi na podrocju hitrosti nalaganja ter SEO optimizacije, ki izboljSuje uporabnisko
izkusnjo.

Vecja dela na spletni strani:

Najvecja sprememba na spletni strani radolca.si v letu 2024 je bila preusmeritev podstrani Festivala
¢okolade na novo spletno mesto www.festival-cokolade.si. Nova spletna stran je obiskovalcem
bolj prijazna in pregledna. Vsebuje tudi program s podrobnejsim opisom posameznega dogodka in
boljSo moZnost krmarjenja med posameznimi vsebinami. Spletna stran je na voljo v celoti v 2 jezikih
(slovensko, anglesko), del vsebin pa je preveden Se v nemski, hrvaski in italijanski jezik. Na spletni
strani radol'ca so bila opravljena se nekatera druga dela.

Narejena je bila analiza spletne strani destinacije glede nedelujocih povezav v orodju Screaming
Frog in zamenjava ali odstranitev nedelujocih povezav. V spletni trgovini smo za vrste izdelkov, ki so
si med seboj razli¢ni, vnesli novo opcijo »oddaj povprasevanje«, prav tako za tiste izdelke, pri
katerih je posla zaloga. Poleg tega sta bili na strani narejeni dve temeljitejSi novi podstrani.
Podstran »Kulinari¢na jesen« zdruZuje vse kulinari¢no obarvane dogodke, ki se odvijajo med
oktobrom in novembrom. Na voljo je tudi v tujih jezikih. Na podstrani »DoZivetja za skupine« pa so
v slovenskem in angleskem jeziku predstavljena vsa nova dozivetja, ki so v Radovljici na voljo
zaklju¢enim skupinam. Svoje povprasevanje lahko zainteresirani oddajo preko spletnega obrazca.

Redne aktivnosti na spletni strani obsegajo kreiranje in prevajanje novic, dogodkov in sprotno
aZuriranje vsebin po potrebi, urednikovanje domace strani z izpostavljenimi aktualnimi vsebinami
ter tujejezi¢nih strani, azuriranje slikovnega materiala.

OBISKANOSTI SPLETNE STRANI V PRIMERJAVI S PRETEKLIMI LETI

*

2020 | 2021 ui:m *2022 GA4 | 2023 2024%*
Stevilo sej 178.806 | 189.243 | 292.315 | 308.578 | 324.212 | 125.274
Stevilo 123.005 | 133.530 | 204.151 | 197.829 | 207.112 | 82.290
uporabnikov
Novi 121.124 | 131.839 | 197.256 | 196323 | 193.007 | 78.323
uporabniki
::;:fi'eda"'h 385.164 | 420.684 | 614.024 |647.323 | 666.335 | 299.648
povpr. Stevilo
ogledanih 2,15 2,22 2,10 2.1 2.1 3,65
strani na
obiskovalca
povpr. cas - 1.18 1:19 1:31
ogleda strani

Tabela 3: Obiskanosti spletne strani radolca.si v primerjavi s preteklimi leti
*primerjava podatkov med spletnima platformama UA in GA4
** nova, stroZja pravila za piskotke in s tem podatke uporabnikov
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Orodja za spremljanje spletnih statistik so v zadnjem letu napredovala v smeri vecje
osredotocenosti na zasebnost uporabnikov. Posledicno je oteZena sledljivost in segmentacija
uporabnikov. Zato je primerjava podatkov iz preteklih let z letoSnjim letom nerelevantna.
Pridobljeni podatki letoSnjega leta predstavljajo novo izhodisce za prihodnje analize. 1z tabele je
razviden velik upad obiska, ki pa ni posledica manjSega obiska na spletni strani temvec strozjih
pravil pri zajemanju tovrstnih podatkov. Sprememba v politiki piskotkov je bila uveljavljena v
mesecu aprilu, kar sovpada z nenadnim padcem v krivulji letnega obiska na spletni strani.

OBISK SPLETNE STRANI RADOLCA.SI'V LETU 2024

Graf 5: Krivulja obiska na spletni strani za leto 2024, kjer je razviden upad vezan na strozjo politiko piskotkov.

Poleg tega na primerljivost podatkov obiska destinacijske strani vpliva tudi uvedba novega,
lo¢enega, spletnega mesta Festivala ¢okolade. Trenutno merljivemu podatku povpreéno Stevilo
ogledanih strani na obiskovalca, ki se je v primerjavi s preteklimi leti povecal, kar je izrazito
pozitiven trend, dodajamo Se povprecen ¢as ogleda strani. V primerjavi z razpolozljivim podatkom
iz lanskega leta obiskovalci na nagih spletnih straneh ostanejo 12 sekund dlje. Se ve¢ji pozitiven
trend pri obeh merilih je na festivalski spletni strani, kar kaze na to, da stran ponuja vec informacij,
ki jih obiskovalci Zelijo.

Na letni krivulji obiska spletne strani so zaznani tudi poskoki dnevnih obiskov v ¢asu priljubljenih
dogodkov in sicer februarja (pustni sprevod), v juniju (Okusi Piva) ter nato decembra (prizig luck).

Posebej smo pregledali tudi obisk strani povezanih s Festivalom ¢okolade. Najboljsi obisk po
posameznih dnevih v letu 2024 smo beleZili na novi spletni strani v ¢asu Festivala ¢okolade in v
dneh pred njegovim zacetkom. Petek 4.248 ogledov, sobota 11.447 ogledov in v nedeljo 7.893
ogledov. Preko 1.000 ogledov na dan smo priceli beleZiti teden dni pred festivalom.

2022 2023 2024*
Stevilo sej 28022 38329 21584
Stevilo uporabnikov 20105 29375 15944
Novi uporabniki 19807 27286 15650
§t. ogledanih strani 42352 73144 49367
zz;lsir(;jatlec\;ilo ogledanih strani na 2,05 s 3,1
povprecen cas ogleda strani 01:27 01:05 1:43

Tabela 4: Obisk vsebin Festivala ¢okolade v skiopu stare in na novi spletni strani festivala
* nova, stroZja pravila za piskotke in s tem podatke uporabnikov

DEMOGRAFIJA OBISKOVALCEV IN SPECIFIKE OBISKA

Med obiskovalci spletne strani destinacije je bilo 75 % uporabnikov z obmoc¢ja Slovenije. Enako kot
v letu 2023 sledi Nemcija s slabimi 5%, Avstrija s 4,7% kar je procent vec kot v 2024, padel pa je
obisk italijanskih gostov. Sledijo ostale drzave.
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Podoben delez slovenskih obiskovalcev kot na spletni strani radolca.si belezimo tudi na festivalski
strani, torej 76% uporabnikov iz obmocja Slovenije. S 7% sledijo uporabniki iz obmocja Avstrije in
6% iz obmocja Hrvaske. Sledijo ostale drzave.

Organski obisk na nasi spletni strani je za 5% vecji v primerjavi z letom 2023, obisk preko iskalnih
kampanj pa je letos za 68,88% vecji saj nam je v letu 2023 tekla samo ena iskalna kampanja, v
primerjavi z letom 2024, ko sta tekli 2 iskalni kampanji. Med najboljse referenéne strani v preteklem
letu spadajo naslednje strani, prihodi pa so zapisani v oklepajih: slovenia.info (3.174), ugr.to
(1.839), festival-cokolade.si (281), julian-alps.com (215), rivercamping-bled.si (194), bled.si (184),
zgodovinska-mesta.si (143). Podrobneje smo pregledali prihod na naso stran preko generatorja qr
kod. S tega naslova je bilo v letu 2023 zabeleZenih 1596 prihodov, leta 2024 pa 1839 prihodov. Qr
kode umescamo na tiskovine ter na informacijske table po destinaciji, kar vpliva na zvisevanje
obiska. Kode kreiramo sami preko placljivega spletnega orodja.

Priblizno 74 % uporabnikov je v letu 2024 spletno stran obiskalo z mobilnimi telefoni, kar je
podobno 2% vec kot v letu 2023. Preko mobilnih telefonov je bilo opravljenih tudi ve¢ kot polovica
nakupov v spletni trgovini. Na drugi stran Se naprej velja, da uporabniki, ki stran obis¢ejo preko
racunalnikov, obis¢ejo v povprecju ve¢ podstrani in na strani ostanejo dlje. Pri uporabnikih spletne
strani festivala ¢okolade je deleZz mobilnih uporabnikov Se vecji, 88%.

Najbolj iskane klju¢ne besede, preko katerih so obiskovalci prisli na naso spletno stran so bile:
radovljica, bazen radovljica, radolca, radovljica dogodki, grad kamen, festival cokolade radovljica,
okusi radolce, radovljica bazen, dogodki radovljica, festival cokolade 2024.

DeleZ obiska na slovenskih strani destinacije je 66 %, kar pomeni, da se visa deleZ tujcev. (za 5 %).
Z enakim deleZzem kot v letu 2023 sledijo angleske vsebine s 13%, nemske s 9% kar je 3% vec kot v
letu 2023, z enakim deleZzem torej 2%, ostajajo tudi italijanske.

DeleZ obiska slovenskih strani Festivala cokolade je visji, 85%. S 7% ji sledi obisk angleske razli¢ice,
podoben je obisk na nemski in hrvaski razliici s 3,5%, ter 1% na italijanski.

Najbolj brane so slovenske vsebine. Med vsemi tujimi stranmi sta najvisje uvrsceni strani staro
mestno jedro v angleSkem jeziku, in nemskem jeziku. Med najveckrat obiskanimi so pricakovano
strani, ki smo jih tudi promovirali, sicer pa so tradicionalno pri vrhu vsebine vezane na dogodke.

V letu 2024 so bile tako kot v letu 2023 (23%), s 25% od celotnega obiska, najbolj brane vsebine
vezane na dogodke in prireditve. Med najveckrat ogledanimi stranmi je bil seznam decembrskih
dogodkov, sledijo mu Novembrski meniji, Pust v Radovljici, Festival Piva, Poletni kino in drugi.

Z 11% (enako kot v 2023) jim sledijo vsebine vezane na aktivnosti. Med njimi je bilo letos najvec
zanimanja za kopalis¢a, radovljiski bazen, drsalisce, tematske poti in letalisce Lesce.

Na tretjem mestu sledi zanimanje za znamenitosti, ki predstavlja 7 % in je v primerjavi z letom 2023
naraslo za 1%. Tudi letos je najvec zanimanja poZel grad Kamen kateremu sledijo sotocje reke Save,
Begunje, Lekarniski in alkimisticni muzej. Zanimanje za branje bloga ostaja enako letu 2023.

Zanimanje vezano na kulinariko, je v primerjavi z 2023 s 4% naraslo na 6%. Med najbolj obiskanimi
podstranmi v zavihku kulinarika prevlada Kulinari¢na jesen, gostilne Okusov Radol’ce, ter Radolska
cokolada. Med nastanitvami sta najvec zanimanja poZzela planinski dom Vodiska planina in
Roblekov dom.

Obisk angleske strani v primerjavi z lanskim letom ostaja enak. Najbolj brane vsebine so bile vezane
na staro mestno jedro, dogodke in kartico ugodnosti.
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Na angleskih straneh med aktivnostmi so najvec zanimanja poZele vsebine vezane na kolesarjenje
in pohodnistvo (zemljevidi, trase in tematske poti). Med znamenitosmi je najvec interesa za mestno
jedro Radovljice, Cebelarski muzej in Grad Kamen.

Procent obiskovalcev nemske strani, z dobrimi 8% ostaja priblizno enak lanskemu. Najbolj brane
vsebine so bile v povezavi s starim mestnim jedrom, kolesarskimi izleti in festivalom Avsenik.

Podoben obisk lanskemu je bil zaznan tudi na italijanskih straneh. V ospredju je tudi letos zanimanje
za Cebelarski muzej in radovljiske znamenitosti.

Na festivalski strani, so si obiskovalci najveckrat ogledali strani s programom (sobota in nedelja) ter
informacije za obiskovalce. Sledi jim zavihek o degustacijah.

OGLASEVANIJE NA OMREZJU GOOGLE

Na omreZzju Google Ads je teklo 16 oglasevalskih kampanj (2 iskalni kampaniji, 4 youtube kampanje
in 10 prikaznih kampanj). Iz naslova oglasevanja na omrezju Google smo v letu 2024 prejeli 43.879
obiskovalcev na spletno stran, od tega 28.034 preko display oglasov, 15.256 preko oglasevanja na
iskalnem omrezju in 590 preko youtube oglasov.

Oglasi so se za ceno 1.991,44 € prikazali vec kot 3.9 milijon-krat, na njih je kliknilo vec kot 43 tisoc
uporabnikov. Rezultat kampanj je bil dober, pripomogle so k ve¢jemu obisku dogodkov in Sirjenju
prepoznavnosti destinacije Radovljica. Cene za klik so malenkost niZje kot v letu 2023 (0,05 €), kar
kaze na to, da so imele kampanje bolj relevantno ciljanje in kvalitetne oglase.

Oglasevali smo predvsem dogodke ter povabilo v destinacijo s poudarkom na terminih izven glavne
sezone. V poletni sezoni smo z oglasi naslavljali predvsem tiste uporabnike, ki se Ze gibajo na SirSem
obmocju Radovljice. Na tujih trgih promocijo izvajamo preko zdruzenja Julijske Alpe.

SPLETNA PRODAIJA

Obisk spletne trgovine je v primerjavi z letom 2023 za 20% niZji. Opravljenih je bilo 51 spletnih
nakupov, kar je 13 nakupov manj kot leta 2023, ko jih je bilo opravljenih 64. V primerjavi s
preteklimi leti je Stevilo nakupov upadlo, razlog pristevamo tudi vstopnicam za avgustovske
koncerte, ki jih tudi v tem letu nismo organizirali.

2.2.4.2 DRUZABNA OMREZIA

Druzabna omrezja so pomemben del komunikacije z nasimi obiskovalci, domacini ter potencialnimi
turisti. Na vseh kanalih skupaj imamo ob koncu leta 35.078 sledilcev, s katerimi komuniciramo
predvsem preko inspirativnih ter informativnih vsebin, podkrepljenih s fotografijami in video
posnetki. Druzabni omreZzji Instagram in Tik Tok nam upravlja zunaniji izvajalec, z vsemi ostalimi
omrezji pa upravljamo sami. Najvec €asa in aktivnosti smo posvecali Facebooku, kjer imamo tudi
najvec sledilcev.

Stanjenadan | g g 2020 2021 2022 2023 2024
31. december
Facebook 14.806 | 17.829 |19.367 |21.844 | 22.792 23.899
Instagram 2380 | 4.400 5.410 6.180 7.203 7.702
Visitradolca
Instagram 1282 | 1.306 1315 np 484 683
festivalcokolade
X 1300 |1.373 1.378 1.375 1.375 1.363
Youtube Np 57 129 174 204 239
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Tik-tok 633 1.192

Skupaj sledilci 19.768 24.902 27.599 30.888 32.691 35.078
Tabela 5: Stevilo sledilcev na druzabnih omrezjih

Rast Stevila sledilcev od leta 2019 dalje
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Graf 6: Rast Stevila sledilcev na druzabnih omrezjih

FACEBOOK

Na Facebook strani VISIT RADOLCA nagovarjamo v slovenskem jeziku, tujim sledilcem se objave
prevedejo avtomatsko. Objavljamo vsakodnevno, za rast interakcije in Stevila sledilcev ter za
promocijo dogodkov pa na Facebooku tudi oglasujemo s pomocjo zunanje agencije. V letoSnjem
letu smo pridobili 1.107 novih sledilcev, stran Visit Radol'ca pa je dosegla skupno 947.749

uporabnikov.

Doseg ©
V povprecju smo na dan dosegli 2.600

uporabnikov. Od tega smo jih s a
placanimi objavami dosegli 1984 947,7 t'S-
dnevno kar je za slabih 35% vec kot

leto prej. Stevilka je odvisna od

pla¢anih kampanj. Na omrezju Meta 60 tis

Ads je letos teklo 8 oglasevalskih
kampanj. Iz spodnjega grfa je
razvidno, da je tudi tu velik vpliv
Festivala cokolade (april) ter poletnih
koncertov.

40 tis.

20 tis

0
1.jan 20.feb. 10. Apr 30.Maj 19.jul. 7.Sep 27.0Okt
Oglasi na FB so se za ceno 2.024,71 €

prikazali 2,7 milijonkrat, dosegli pa so vec

kot 724 tisoc€ razli¢nih oseb. V letu 2023 pa so se ob vlozku 2.250 € prikazali 3,7 milijonkrat in
dosegli 534 tisoc razli¢nih oseb. Organske objave z najvec dosega in viecki so bile vezane predvsem
na dogodke, posnetke narave ter priznanja in nagrade destinacije in ponudnikov. Starostni razpon
nasih facebook sledilcev je med 25-65 let, med katerimi najvecji del predstavljajo stari med 35-44
let. 71% od vseh sledilcev predstavljajo Zenske.

Graf 7: Doseg objav na omreZju Facebook v letu 2024
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INSTAGRAM VISITRADOLCA

Delovanje na omreZju Instagrama izvajamo v sodelovanju z zunanjim izvajalcem. Stevilo sledilcev se
je v primerjavi z letom 2023 povecalo za 7%. Objave so dosegle 324.691 uporabnikov, kar je 9% vec
kot leto prej. Na profilu »festivalcokolade, ki je iz neznanega vzroka prenehal obstajati v letu 2022
in smo ga ponovno ustvarili v lanskem letu, smo pridobili 200 novih sledilcev.

Doseg ©
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Graf 8: Doseg objav na omrezZju Instagram v letu 2024

Pri sledilcih na omreZju Instagram je zanimivo, da zajemamo relativno Sirok starostni razpon, kjer
prevladujeta starostni skupini 25 do 34 in 35 do 44, sledi pa skupina 45 do 54. Med obiskovalci z
61% Se vedno prevladujejo Zenske. Najbolj priljubljene objave v letu 2024 so bile vezane na
posnetke Linhartovega trga, zracne posnetke Radovljice ter dogodek Julian Alps Trail Run.

12:459 all 4G
12:43 ol 4G
VISITRADOLCA
< Posts SITRADOLCA 12:44 wl 4G
< v

Posts

g visitradolca and 2 others .
’ Visit Rodel'ca visitradolca and 2 others.
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"R F T 168K . View insights
View Insights View Insights oav L
QY . R QY . [A  @: * Liked by nejevurnik and 567 others
visitradolca Start of the longest 120 km | FEEL
@' * Liked by nejevurnik and 1444 others @ » Liked by nejcvurnik and 1393 others SLOVENIA JAT ULTRA TRAIL in Radovljica, Good kuck 1o
len daten N TR LT . visitradolca Radoviica woke up covered in the first all the runners! 3 “v Fifeelsloventa... more

® Q@ + ® @ @ 2 + ® ® @ Q + © ©

Slika 4: Najbolj priljubljene vsebine na Instagramu, 2024.
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PINTEREST

Prisotni smo tudi na omreZju Pinterest. Na tem omreZju nismo aktivni. Stevilo 69 sledilcev ostaja

enako preteklim obdobjem, saj aktivnosti ne izvajamo.

YOUTUBE

Na Youtube kanalu Visit Radol'ca objavljamo kratke filme o destinaciji. V letu 2024 smo jih objavili 7
od tega je bil 1 v italijanskem jeziku in 1 v nemskem. Nove vsebine so bile vezane na oglasevanje
Festivala ¢okolade in Festivala Piva. Stevilo ogledov v primerjavi z letom 2023 ostaja podobno.

V letu 2024 so bili vsi nasi video posnetki predvajani 57.000. Skupen ogled vseh vsebin pa je bil 560
ur. V primerjavi z ostalimi druzabnimi omreZji je Youtube kanal, kjer so vsebine Zive dlje, zato tu
oglede generirajo tudi objave iz preteklih let. V tabeli so tiste vsebine, ki so bile v letu 2024
najveckrat ogledane. Vsebine aktualnega festivala so imele visok delez ogledov zaradi plac¢anih

oglasnih kampanj.

Datum objave

Stevilo ogledov

Radovljica 26.2.2018 90.140
Radovljica, vzem'te si cajt 10.5.2021 31.689
Barbana Lipizzans 6.4.2021 30.057
December v Radovljici 5.12.2018 23.682
Festival cokolade 2019 18.2.2019 20.479
Autumn in Radovljica 24.10.2018 20.438
Tradicionalni slovenski sirovi Struklji | 2.1.2021 16.840
Cetrtki na Linhartovem trgu 28.6.2019 14.025
Festival ¢okolade 2022 23.3.2022 11.840
Radovljica, Festival ¢okolade 7.3.2019 10.618

Tabela 6: Videi na kanalu Visit Radolca z najvec ogledi.
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Ogledi

Festival cokolade, Radovljica, 20. in 21. april 2024 %

15. mar. 2024 TS e
f:s}:::arl Ssrflade, Radovljica, 20. in 21. april 2024 % 0:19 (129.0 %) 6.610
fis,‘:;a,’ ?g;:mccoiato. Radovljica, 20 e 21 aprile 2024 % 0:23 (1552 %) 6.142
T:S:»Vaa,] i:s::lade, Radovljica, 20. in 21. april 2024 % 0:27 (954 %) 4.664
Ir?::cg:ilm slovenski sirovi Struklji, tako jih pripravijo v Gostilni Lectar 1:46 (48,9 %) 4613
?;:h‘?}:?ligizfestival, Radovljica, 20. und 21. April 2024 4% 0:27 (96,4%) 4351
F'eslival ‘E:okolade, Radovljica, 20. in 21. april 2024 % 0:29 (195.6 %) 4179
15. mar. 2024

f:s‘t’i-\.;er S(eéfloccolato, Radovljica, 20 e 21 aprile 2024 % 0:27 (93.2%) 3.510
fgh'?l;?ligizfestival, Radovljica, 20. und 21. April 2024 4 0:19 (128,0 %) 2.985
Gregorjevo v Kropi in Kamni Gorici 0:48 (53,6 %) 1.486

11. mar. 2021

Tabela 7: Najbolj gledane video vsebine na Youtube v letu 2024
TIKTOK

V prvi polovici leta 2023 smo ustvarili tudi svoj profil na druzbenem omrezju TikTok. TikTok je
druzabna medijska platforma, ki omogoca uporabnikom ustvarjanje, deljenje in ogled kratkih
videoposnetkov, dolgih od 15 do 60 sekund. V nasprotju z ostalimi omrezji na katerih smo prisotni,
kjer dosegamo predvsem starejSe demografske skupine, na Tik Toku dosegamo mlajSo populacijo
(najvecji delez TikTok uporabnikov predstavlja starostno skupino med 10 in 30 let). V letoSnjem letu
smo pridobili 599 sledilcev. Najbolj so priljubljene objave vezane na kulinariko. Skupno smo v celem
letu zabelezili 288.000 ogledov vseh objav, ter 6.650 vieckov. Delovanje izvajamo v sodelovanju z
zunanjim izvajalcem.

2.2.4.3 E-MAIL MARKETING

E- novice smo v prvi polovici leta posiljali enkrat mesecno na bazo naslovov. Za posiljanje poste smo
uporabljali spletno platformo SendPulse.
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V letu 2024 smo poslali skupaj 12 novi¢nikov. Zadnji, decembrski, je bil poslan na 2571 naslovov. V
primerjavi z letom 2023 smo pridobili skoraj 1000 novih kontaktov. Pridobivali smo jih preko
nagradnih iger na sejmih v Sloveniji (sejem Alpe Adria) in festivalih ter preko spletnih obrazcev, tudi
na novi strani festivala cokolade. Novi¢niki imajo v povprecju okoli 40% stopnjo odpiranja, stopnja
branja pa je v povprecju med 8-12% kar je zelo dober rezultat.

Poleg tega smo preko sistema MailChimp posiljali novic¢nik turisticnemu gospodarstvu. V teh
novicah zdruzujemo informacija za gospodarstvo, povabila na delavnice, novosti, posredujemo
pobude Slovenske turisti¢ne organizacije in podobno.

2.2.4.4 PORTAL OUTDOOR ACTIVE

Od leta 2018 imamo pohodniske in kolesarske vsebine vklju¢ene v nemski portal OutdoorActive, na
katerem so zdruZene pohodniske in kolesarske ture v vsej Evropi. S tega portala se trenutno ¢rpajo
tudi vsebine na skupno spletno stran Julijskih Alp, zato imamo vklju¢ene tudi vsebine o
zanimivostih. Tako kot vsako leto smo tudi v letu 2024 na tem portalu objavljali nove aktualne poti
na podrocju pohodnistva in kolesarstva. Portal omogoca uporabnikom, da si na mobilne telefone
nalozijo gpx sledi pohodnih in kolesarskih poti, omogoca pa tudi integracijo zemljevida na spletno
stran destinacije. Preko portala Outdoor Active se vsebine kaZejo tudi na drugih spletnih mestih.

V letu 2024 so se vsebine uporabnikom prikazale 679.037 kar je 43% manj v primerjavi z letom
2023, ko so se vsebine prikazale 1.195.489. Zanimivo je, da je bilo hkrati z upadom prikazov zaznan
22% porast konkretnejSih ogledov vsebin, kar je pomembneje, saj so bile prikazane vsebine oitno
bolj relevantne in so bolj pritegnile uporabnike.

Upad obiska gre najverjetneje pripisati novi politiki o piskotkih, ki omejuje sledenje uporabnikom.
Prenosov pa je bilo v primerjavi z letom 2023 za 26% manj. V primerjavi z lanskim letom so najboljse
rezultate dosegale pohodniske poti.

31% prikazov je bilo na racun spletnih strani outdooractive (portal outdooractive in API, torej
vkljuéno z ogledi na destinacijski spletni strani), 33 % iz portala Julian Alps, 12% pa je prislo s strani
Slovenske Turisti¢ne Organizacije. Najvec ogledov je bilo v mesecih juliju in avgustu, kar je
razumljivo saj gre predvsem za vsebino, ki jo uporabnik Zeli ko je Ze na destinaciji. V letu 2024 so
porast dosegle predstavitve dogodkov, kar smo bolj spodbujali zaradi vklju¢enosti na portal Julijskih
Alp. Na portalu OA objavljamo glavne dogodke v destinaciji.

PRIKAZI OGLEDI AKTIVNOST PRENOS

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
POTI 475.095 410.219 | 37.388 | 46.196 | 12.839 | 10.301 | 1.797 | 1.472
POI (atrakcije) | 729.800 243.270 | 2.046 | 1.734 | 337 297 94 108
DOGODKI 4.875 11.990 25 2901 2 13 0 0
NASTANITVE 0 0 0 0 0 0 0 0
SKUPAJ 1.241.455 | 678994 | 39459 | 48219 | 13178 | 10339 | 1891 1580

Tabela 8: Statistika vsebin po podrodjih v sklopu portala OutdoorActive
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Graf 9: Prikazi vsebin preko orodja OutdoorActive

Najvec interesa je bilo v letu 2024 za pohodniske in kolesarske vsebine, med katerimi je bila
najveckrat prenesena kolesarska trasa Ob Savi na Bled, sledita ji tematska pohodniSka pot Pot ob
Savi in pohodna pot Cez tri mostove. Podrobnejsi pregled je v spodniji tabeli.

Ogledi Podrobnej
Pot Tip vsebine Prikazi vsebine Si pogled | prenos
Vse poti skupaj 678994 (48219 10301 1580
Along Sava River to Bled kolesarjenje 32493 2654 1117 154
The Sava River Trail Pohodnistvo 13973 2119 710 26
The Three Bridges Trail Pohodnistvo 22166 1897 483 69
The Lipnica Castle Trail Pohodnistvo 9201 1825 485 38
Lamberg Trail Begunje Pohodnistvo 10833 1780 570 37
Countryside Ride to Lake
Bled kolesarjenje 8528 1583 388 84
The Grabnarca Waterside
Nature Trail Pohodnistvo 13102 1408 487 24
St. Peter's Trail Begunje Pohodnistvo 11941 1394 289 23
Radovljica Family Ride kolesarjenje 9383 1383 399 94

Tabela 9: Spisek poti, ki so na portalu OutdoorActive najbolj pritegnile uporabnike

2.2.4.5 PRISOTNOST DESTINACIE NA DRUGIH SPLETNIH MESTIH

Radovljica je kot ena od 35 vodilnih turisti¢nih destinacij v Sloveniji na portalu slovenia.info prisotna
na lastni pristajalni strani:
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https://www.slovenia.info/sl/destinacije/regije/alpska-slovenija/radovljica
Radovljica je predstavljena tudi na portalih zdruzen;:

- portal Julijske Alpe: https://julian-alps.com/en/p/radovljica/52345730/

- portal ZdruZenja zgodovinskih mest Slovenije. http://www.zgodovinska-
mesta.si/mesta/radovljica/

- portal Slovenia Outdoor: https://slovenia-
outdoor.com/destinations/alpska_slovenija_dezela_hribov_in_gora/radovljica/

2.2.,5 JULUSKE ALPE — PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI

Velik del promocijskih aktivnosti izvajamo v sodelovanju z vsemi destinacijami Julijskih Alp. Zavezali
smo se, da predvsem promocijo na tujih trgih izvajamo skupaj, saj nas kot eno regijo vidijo tudi nasi
gostje. Zaradi tega je pomembno vlaganje v skupne promocijske aktivnosti ki so:

- Skupno spletno mesto julian-alps.com

- Prisotnost na druzabnih omrezjih Julijskih Alp (FB, IG, linkedIN, Youtube)
- Promocije in oglasevanje na druzabnih omreZjih ter na Googlu

- Promocije skupnih produktov in regije v tujih revijah

- Skupne promocijske tiskovine

Finan¢ne obveznosti destinacije za sklop skupnih aktivnosti so dolo¢eni v pogodbi, v skupen
proracun pa prispevamo vse obcine na obmocju UNESCO MAB obmodja, ki tvori turistiéno regijo
Julijske Alpe. Klju¢ delitve stroskov je vezan na Stevilo postelj in Stevilo ustvarjenih nocitev v
preteklem letu. Del finan¢nih obveznosti pokrivamo z javnimi sredstvi ob¢ine, del pa z lastnimi viri.

V letu 2024 je bila pomembna pridobitev celovita predstavitev regije v skupni brosuri Julijske Alpe,
ki smo jo prvic javnosti predstavili na sejmu na nemskem trgu kot testno verzijo, nato pa na sejmu
WTM London, kjer smo se predstavljali s kon¢no verzijo tiskovine. Tiskovina predstavlja regijo preko
¢lankov in slikovnega materiala, namenjena pa je predvsem poslovni javnosti za seznanitev z
obmocjem, kamor prihajajo. V letu 2025 je v naértu manjsa publikacija/zemljevid za splosno publiko
na sejmih ter tudi za obiskovalce v regiji.

2.2.6 PRIDOBIVANIJE VSEBIN ZA PROMOCHIO

V letu 2024 smo pridobivali nekaj novega foto in video materiala za promocijo destinacije in
produktov, in sicer:
- Festival cokolade promocijski video za oglas (Nejc Vurnik).
- Festival cokolade, slikovno ter neobdelano video gradivo, ki ga lahko uporabljamo pri
nadaljnjem promoviranju festivala. (video: Nejc Vurnik, foto: Katja Jemc in Boris Pretnar)
- Slikovno gradivo, vodenje grad Kamen s slusalkami Vox (foto: Nejc Vurnik)
- Fotografije krajev Kropa, Kamna Gorica, Begunje, Ljubno ter reka Sava, financirano s
sredstvi razpisa MGTS (foto Katja Jemec)
- Fotografije dogodkov (Cetrtki na trgu, Festival cokolade, Festival Okusi Piva, dogodki v
sklopu Kulinari¢ne jeseni; razlicni fotografi)
- Fotografije decembrske druZinske dogodivscine in decembrske okrasitve (foto Boris
Pretnar in Miran Kambic)
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2.2.7 TISKOVINE

V letu 2024 smo posodobili mini vodnik v angleskem in italijanskem jeziku ter brosuro (image
katalog) Radovljice v nemskem jeziku. Zasnovali smo tudi novo karto kolesarskih poti v destinaciji,
ki bo natisnjena v zacetku leta 2025. Ob izbranih 12 predlaganih kolesarskih turah so na karti
predstavljene tudi najpomembnejSe naravne ter kulturno-zgodovinske znamenitosti v obcini
Radovljica. Aktivnost smo sodelovali tudi pri pripravi skupne brosure Julijskih Alp ter izdali nekaj
manjsih letakov. Poleti smo ponovno izdali tudi poletno zgibanko za obiskovalce v angleSkem in
nemskem jeziku.

2.3 TURISTICNO INFORMACIJSKA DEJAVNOST

Javni zavod Turizem in kultura Radovljica 365 dni v letu zagotavlja odprtost TIC Radovljica, v poletni
sezoni, pa vsak dan obratuje tudi TIC Begunije.

V TIC Radovljica je leta 2024 delala ena redno zaposlena oseba, ob pomodi ostalih zaposlenih JZTKR
in devetih $tudentov. Studentsko prakso je v TIC Radovljica opravljala ena $tudentka. V TIC Begunje
je delo opravljal en redno zaposlen turisti¢ni informator ter dve Studentki. Dijasko prakso sta v TIC
Radovljica opravljala dva dijaka.

Turisticni informacijski center Radovljica nudi tujim in domacim gostom vse leto:

e turisti¢ne informacije in promocijske materiale (Turizma Radovljica, Zgodovinskih mest
Slovenije, destinacije Julijske Alpe, Triglavskega narodnega parka in drugih turisti¢nih
ponudnikov),

e s svojimi dejavnostmi pomaga pri nacrtovanju obiska mesta, okolice in celotne Slovenije,

e posreduje povprasevanja po turisticnih namestitvah, rezervacije najema koles in drugih
dozivetij,

e sprejema in izvaja narocila za vodenja po Radovljici in okolici

e ponuja obseZzno ponudbo lokalnih spominkov in izdelkov.

2.3.1 OBISKOVALCITIC

V obeh TICih smo v 2024 zabelezili 25.725 obiskovalcev. Iz grafa je razvidno gibanje Stevila
obiskovalcev v zadnjih letih. V preteklem letu smo ponovno presegli Stevilo obiskovalcev v letu
2019. Ceprav je bilo obiskovalcev v TIC Begunje letos ve¢ kot leto prej, je obisk $e vedno nizek, a
kljub temu to tocko v poletnem ¢asu ohranjamo Se naprej. Obisk predvsem v TIC Radovljica je
odli¢en in s povprecjem 165 obiskovalca dnevno zgornjo mejo kapacitete majhnega prostora in
dejstva, da istocasno v TIC Radovljica dela le 1 oseba.
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Graf 10: Stevilo obiskovalcev v TIC Radovljica in TIC Begunje

2.3.1.1 TICRADOVUICA

V letu 2024 smo belezili zelo dober obisk TIC Radovljica. Obiskalo ga je 25.106 gostov, kar je 5.000
oziroma 25% vec obiskovalcev kot leto prej. Najvec je bilo slovenskih gostov, sledijo gostje iz
Nemcije, Francije, Italije, Nizozemske, Velike Britanije, ZDA, Ceske, Spanije, Hrvagke. Najvedje
Stevilo obiskovalcev smo zabeleZili julija in avgusta. 78 % obiskovalcev TIC Radovljica je bilo tujih in
22 % domacih, kar kaZe, da je domacih za 10 % manj kot leto pre;j.

Najvecje Stevilo obiskovalcev smo zabeleZili julija in avgusta. V mesecu avgustu je bilo povpreé¢no
Stevilo obiskovalcev v TIC Radovljica 165 na dan, julija pa 143 na dan, obakrat dobrih 6 % vec¢ kot
leto prej. Najvedji porast obiskovalcev je bil v jesenskem casu. Celoletno povprecje je 68
obiskovalcev na dan.

Obisk v TIC Radovljica po mesecih
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Graf 11: Obisk v TIC Radovljica po mesecih, 2020-2024
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Obisk TICa, drzave z najvec obiskovalci
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Graf 12: Obiskovalci v TIC Radovljica (ocena narodnosti z najvecjim Stevilom obiskovalcev)

Obiskovalci so najpogosteje iskali informacije o znamenitostih mesta Radovljica, o okoliskih
pohodnih poteh ter o druzinskih produktih. Veliko povprasevanja je tudi po dogodkih,
planinskih poteh na obmocju Julijskih Alp in Karavank. Gostje se zanimajo tudi za okoliske
kraje in ostale znamenitosti Slovenije.

2.3.1.2 TIC BEGUNIJE

TIC Begunje je pricel s sezonskim obratovanjem v soboto 29. junija 2024 in je neprekinjeno
obratoval vse dni v tednu do petka 6. septembra 2024. V obratovalnem obdobju dobrih dveh
mesecev je TIC Begunje obiskalo 619 obiskovalcev. To sicer pomeni dobrih 5 % boljsi obisk kot v
letu 2023, vendar s tem rezultatom nikakor ne smemo biti zadovoljni. V letu 2023 smo v TIC
Begunje namrec belezili zelo slab obisk, ki smo ga deloma pripisovali tudi odsotnosti Festivala
Avsenik. Najvedji turisti¢ni dogodek v vasi dejansko ima zelo velik vpliv na obisk TIC-a, v letu 2024 je
npr. kar petina vseh obiskovalcev TIC Begunje v sezoni prostore turisticno informativnega centra
obiskalo v zgolj treh festivalskih dneh (23.8.- 25.8.2024).

K slabsim statisticnim rezultatov gotovo prispeva tudi kratko obratovalno obdobje, omejeno zgolj
na cas visoke turisticne sezone. Vse vecji del obiskovalcev Begunj se pri iskanju informacij
posluzuje spletnih aplikacij, informacijskih tabel ter zunanjega stojala z promocijskimi in
informativnimi gradivi. 1znos gradiv na zunanjem info stojalu je bil resni¢no zelo velik, kar le
pritrjuje navedeni tezi. Prostori TIC-a Begunje so majhni, temacni in utesnjeni, ter kot taki manj
privlacni za obisk. Posledi¢no je s prostorom omejen tudi nabor prodajnih artiklov, ter moZnosti
privlaénejdega nacina njihove prezentacije. Se vedno je 7al zaprt Hotel Lambergh, najvecji ponudnik
nastanitev v kraju. Tudi sicer je penzionska ponudba v kraju zelo omejena, posledi¢no je manj
stacionarnih gostov, ki bi v TIC sicer prihajali po informacije za nacrtovanje pocitniskih aktivnosti.

V strukturi obiskovalcev TIC Begunje po narodnosti domaci gostje s 36% odstotki Se vedno
predstavljajo glavnino obiskovalcev, sledijo jim Nemci z 32 %, v znatno manjsih delezih pa
Nizozemci, Avstrijci, Cehi, Francozi, Svicariji, Britanci, Italijani, Belgijci, Ameri¢ani in drugi. Ce
se$tejemo vse goste iz nemsko govorecih dezel (Nemdija, Avstrija in Svica) njihovo skupno $tevilo
presega Stevilo domacih obiskovalcev in prestavlja vec¢ kot 40% strukture obiskovalcev TIC Begunje.
Specifi¢na narodnostna struktura gostov je seveda posledica privla¢nosti produkta narodno-
zabavne glasbe v germanskem oz. alpskem prostoru.
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Obiskovalci TIC-a Begunje najpogosteje povprasujejo po Muzeju Avsenik, gradu Kamen, Muzeju
Talcev, Alpskem smucarskem muzeju Elan ter po tematskih pohodniskih poteh (predvsem
Lambergovi, Petrovi poti in Pastirski poti). Izhodis¢ne informacijske table pohodniskih poti pri TIC
Begunje je v letu 2024 prenovilo Turisti¢no drustvo Begunje, Planinsko drustvo Radovljica pa je (na
predlog Javnega zavoda Turizem in kultura Radovljica) saniralo odsek Pastirske poti skozi sotesko
Luknja, ki je bil mo¢no poskodovan v poplavah 2023.

2.3.2 PRODAJATIC

Prodaja v TIC Radovljica se je ponovno zvecala, in sicer v primerjavi z letom 2024 za 22 %, torej
podobno kot se je povecal tudi obisk v TICu. Vrednost prodanih artiklov je v letu 2024 znasala
112.002,72 EUR. Glede na zabeleZeno stevilo obiskovalcev to pomeni, da je vsak obiskovalec v
povprecju v TIC Radovljica opravil nakup v vrednosti 4,5 €, podobno kot lansko leto. Najvecji porast
prodaje v primerjavi z letom 2023 je bil v mesecih marec (+ 48%), maj (+ 38%), oktober (+45%) in
november (+50%).

Prodaja TIC Radovljica
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Graf 13: Prodaja v TIC Radovljica preko leta, primerjava med leti.

Poleg TIC Radovljica se prodaja izvaja tudi v TIC Begunje ter na mobilni blagajni, ki se uporablja na
dogodkih v organizaciji JZTKR. Mobilna blagajna Radovljica je bila namenjena izdaji racunov na
stojnici Festivala ¢okolade, Festivala piva in na dogodkih v sodelovanju z Okusi Radol’ce (bruto
promet 20.714,20 EUR). Vedji porast na tej blagajni je pripisati uporabi na ve¢ dogodkih. Mobilna
blagajna Begunje je delovala kot blagajna TIC Begunje (bruto promet 559,41 EUR). Promet na tej
blagajni se je zmanjsal. Celotni znesek prodaje se je v letu 2024 v primerjavi z letom 2023, z
vklju¢enima mobilnima blagajnama, povecal za 35,5 %. Vse blagajne TIC Radovljica so v letu 2024
imele 133.276,33 € prometa.

V letu 2024 belezimo 30,7 % manjso prodajo vstopnic Eventim, z bruto prometom 2.280,80
(2.980,80 €, 2023). Prodanih je bilo 183 vstopnic. Bruto promet prodaje vstopnic MojeKarte.si je bil
leta 2024 precej vedji, znasal je 563,00 € (36,00 €, 2023).

Bruto promet prodaje RibiSkih kart Ribiske druZine Radovljica je bil leta 2024 enak kot leto prej in je
znasal 30,00 €.

2.4 PRIREDITVE
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Na podrocju turizma organiziramo prireditve po vecini v starem mestnem jedru Radovljice in v
radovljiSkem parku, ostalim organizatorjem prireditev v obcini pa nudimo podporo na podrocju
promocije, idej ter preko razpisov tudi s finanénimi sredstvi.

Turizem in kultura Radovljica v letu 2024 nadaljuje vlogo koordinatorja prireditev v obcini Radovljica
in izvaja naslednje naloge:
e povezuje in koordinira vse organizatorje prireditev na obmocju obcine, Se posebej pa v
mestnem jedru Radovljice
e usklajuje in pripravlja skupni koledar prireditev za objavo v Dezelnih novicah,
e objavlja SirSe zanimive prireditve na spletni strani www.radolca.si, vecje prireditve pa tudi
na straneh regije Julijske Alpe ter STO
e skrbi za obves¢anje o prireditvah v medijih,
e obvesca zainteresirano javnost prek newslettra in obvestil za javnost,
e pripravlja letake, plakate in oglasuje lastne prireditve.
Vse pomembnejse prireditve objavljamo na spletni strani, junija in decembra izdamo koledarcek
poletnih oziroma zimskih prireditev.

2.4.1 PRIREDITVE V ORGANIZACUI TURIZMA RADOVUICA

2.4.1.1 RADOLSKA TRZNICA

Sejem lokalnih dobaviteljev, rokodelskih izdelkov in starin od decembra 2021 poteka vsako prvo
soboto v mesecu med 10. in 12. uro. V primeru suhega vremena je trznica na Linhartovem trgu in
na trgu pred cerkvijo, v primeru slabega pa v pritli¢ju in atriju Radovljiske grascine.

Na sejmu sodelujejo lokalni dobavitelji in rokodelci ter ponudniki starin. Veckrat se jim pridruZijo
tudi ponudniki iz drugih obcin in regij. Vedno je najve¢ ponudnikov hrane in pridelkov (med 7 in 15
ponudnikov), sledijo rokodelci (3 do 6 ponudnikov) in starinarji (1 do 3 ponudnikov). Na trZnici je
vsaki¢ med 100 in 250 obiskovalcev.

Lokalni dobavitelji in rokodelci se lahko vkljucijo s ¢lanstvom v Dobaviteljih Okusov Radol'ce ali
Narjen v Radolc za rokodelce. Trenutno sodeluje 12 dobaviteljev in 7 rokodelcev. Letna ¢lanarina
znasa 40€ in ¢lanom prinasa brezplacno sodelovanje na Radolski trZnici, promocijo na spletni strani
www.radolca.si in sodelovanje na dogodkih z Okusi Radol'ce. Rokodelci pa dobijo Se kerami¢no
tablico z napisom Narjen v Radolc, ki sta jo izdelala domaca rokodelca, ki ustvarjata s keramiko in
lesom, delujeta pa pod imenom 6thsense Art.

Nekajkrat letno RadolSka trznica poteka med 10. in 13. uro, takrat ji dodamo tematsko delavnico. V
letu 2024 smo izpeljali 2 delavnici: delavnico priprave sadik z Moniko Brinsek in delavnico priprave
presnih kroglic z Matejo Res.

2.4.1.2 FESTIVAL COKOLADE

Festival cokolade smo tretji¢ zapored pripravili z vstopnino 5€ za starejSe od 18 let. Lokacije so
ostale enake kot v letu 2023, festivalska vstopnica je veljala za lokacijo v parku in za Radovljisko
grascino. V parku in na Linhartovem trgu se je odvijala prodaja in degustacija ¢okolade, hkrati smo
v parku pripravili koncerte, vodene animacije, kuharske delavnice in gostinsko ponudbo. V
Radovljiski grascini so potekale vodene kulinari¢ne in rokodelske delavnice ter animacija za otroke
in odrasle, dodali smo Se program za najmlajse v grajsko klet.
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V programu smo pripravili ¢okoladne delavnice s Srednjo
gostinsko in turisticno Solo Radovljica ter z zmagovalcema
Sova Mali Chef Slovenije, plesno gledalisko predstavo,
cirkuske predstave in animacijo ter delavnice, Sportno
animacijo, plesne nastope, na odru pa so v soboto nastopili:
Nipke, Rok'n'band, Masharik, Artistik, The Riverband, Leopold
I., KUD Kiks in Veseli svatje.

Festival cokolade je potekal dva dni, v soboto in nedeljo, 20.
in 21. aprila. Oba dva dneva je bil obisk dober. Na dogodku
se je predstavilo 23 ponudnikov ¢okolade v enem vecjem in
enem manjSem Sotoru, 2 ponudnika uli¢ne prehrane, 2
ponudnika pijace. Pripravili smo 39 razli¢nih tock
spremljevalnega programa (nekatere so se ponovile veckrat).

Degustacije so potekala preko degustacijskih kuponov, z
vstopnico pa je bil vstop na prizoris¢e mozen veckrat.
Program ugodnosti in delavnic je potekal tudi v starem
mestnem jedru Radovljice.

Dogodek smo promovirali na obmocju cele Slovenije z oglasi
na radijskih postajah, v tiskanih medijih, preko Facebook,
Youtube ter GoogleAds oglasov. Na Avstrijskem koroskem
smo dogodek promovirali v sklopu sejma v Celovcu ter na
festivalu ¢okolade na Dunaju, z GoogleAds ter Facebook E“
kampanjami in z oglaSevanjem v reviji Mein Sonntag ter na :
Festivalu ¢okolade v Opatiji na Hrvaskem. S tem smo hkrati s promocijo Festivala ¢okolade
ozavescali tudi o Radovljici tako na slovenskem kot avstrijskem trgu.

Leta 2024 je bilo za dogodek prodanih 13.446 vstopnic, kar je 2.679 vec kot leto prej. ocenjeno
skupno stevilo obiskovalcev je 25.000, prihajali pa so iz vse Slovenije in tudi iz tujine. Nekaj je bilo
agencijskih gostov z avtobusi, predvsem iz obmocja Hrvaske, Avstrije in Slovenije.

Tudi letos smo izvedli tekmovanje za naj pralino, na katero se je z 12 pralinami prijavilo 6
slovenskih ¢okoladnic. Prvi¢ smo izvedli 2 kroga ocenjevanja, in sicer je prvi krog potekal v
Radovljici, kjer sta mojster slascicar Naser Gashi iz La Ganash ter urednica revije Pet Zvezdic Ursa
Cvilak okusala in ocenila vseh 12 pralinejev. Izbrala sta 6 najboljsih, ki so v ponedeljek, 8. aprila
odpotovali v Avstrijo, v Cokoladnico Zotter. Tam sta jih ocenili tehnologinji Julia Zotter in Beate

Horzer iz znamenite Cokoladnice in izbrali prve tri.

V finalu so se pomerili pralineji cokoladnic Rajska ptica, Lucifer, Radolska ¢okolada ter Molinet. Prvo
mesto so zasedle praline Crunchy yuzu (¢okoladnica Lucifer), Mak & malina (Cokoladnica Rajska
ptica) ter Tepka (TIC Vrhnika / zanje izdeluje ¢okoladnica Rajska ptica). Najboljse tri praline je bilo
na festivalu moZno okusiti v Baroc¢ni dvorani, kjer so tudi obiskovalci lahko okusili in izbrali svojo
najboljso ter tako tekmovali tudi v nagradni igri. Po oceni strokovne Zirije smo tako na festivalu
dobili tudi oceno s strani obiskovalcev. Tudi obiskovalci so, enako kot strokovna Zirija, najvec glasov
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dali pralini Crunchy Yuzu ¢okoladnice Lucifer, na drugem mestu je bila pralina Mak & malina
cokoladnice Rajska ptica in na tretjem pralina Tepka iz TIC Vrhnika.

Ena od osrednjih tem letos je bila razstava ¢okoladnih mozaikov. Cokoladne mozaike smo pred
festivalom izdelali pod vodstvom mentorice v sodelovanju z ustvarjalci iz razli¢nih krajev Obcine
Radovljica. Projekt, ki je imel tudi dobrodelno noto, saj [ 4 Q)

- o'

smo po festivalu mozaike razdelili v dobrodelne namene, -
je bil odli¢no sprejet in je odmeval tudi v medijih. N

Ob organizaciji festivala smo predvsem na racun /.

vstopnine in dobrega obiska s prihodkom pokrili vse \\'

stroske organizacije. Skupni stroski organizacije dogodka
so bili nekaj vec kot 100.000 €. Ker zaradi uspesne
izvedbe nismo porabili v proracunu obcine namenjenih
sredstev za organizacijo tega dogodka, smo ta sredstva
namenili ostalim dogodkom (jesenski pocitniski program, decembrski dogodki in okrasitev).

Letos smo v sodelovanju z drustvom Ekologi brez meja na festivalu merili koli¢ino lo¢eno zbranih
odpadkov. Na dogodku je bilo zbranih skupaj 871,9 kg odpadkov, kar je 0,03g na obiskovalca. Delez
na obiskovalca je glede na to, da gre za kulinari¢en dogodek relativho majhen, smo pa manj
zadovoljni s koli¢ino lo¢eno zbranih odpadkov, ki pa je le 57,7 %. Za vedji preskok na podrocju
nadzora nad lo¢evanjem odpadkov je bilo po evalvaciji ter preucitvi dogodka zaznano, da je
vidnejse izboljSanje stanja mozno v primeru aktiviranja vecjega Stevila oseb ter posebno ureditvijo
ekoloskih otokov, kar za seboj prinese dodatne stroske, ki niso zanemarljivi. Kljub temu, da kot
organizator veliko storimo na podrocju ustvarjanja manj odpadkov predvsem zaradi uporabe
kozarcev za veckratno uporabo, kar zagotovo prispeva k zmanjsanju koli¢ine odpadkov, ne pa tudi k
visanju delezZa locenih odpadkov. Kot organizator smo se odlodili, da prvenstveno Se naprej
spodbujamo manj odpadkov, loceno zbrane odpadke pa tehtamo vsakih nekaj let, saj tudi to
predstavlja dodaten strosek pri organizaciji.

2.4.1.3 FESTIVAL OKUSI PIVA

V letu 2024 smo se prvi¢ sami lotili organizacije
Festivala piva saj se je dosedanji organizator
odlocil, da dogodka ne bo organiziral. Ker smo
zaznali, da je dogodek Ze dobro uveljavljen in
predstavlja lep uvod v poletje predvsem
lokalnemu prebivalstvu, smo se dolocili, da
prevzamemo organizacijo in dogodek ohranimo v
Radovljici. Festival je potekal 7. in 8. junija.
Sodelovalo je 11 slovenskih craft ponudnikov
piva, 1 ponudnik ciderja (brezglutenskega piva) in
2 ponudnika ostalih pijac. Za ponudbo hrane so
skrbeli 4 ponudniki. Prvi¢ smo pripravili doZivetja za otroke in druZzine: lokostrelski koticek,
poslikavo obraza, »Pivske« igre ter brivsko-frizerski salon na prostem. Oba dneva smo poskrbeli Se
za glasbeni program.

B

Uporabljali smo kozarce za veckratno uporabo, v katere morajo vsi vpleteni pivovarji in ostali
ponudniki tociti pijace. Kozarce smo na tem dogodku prodajali in vracilo ni bilo mozno, s ¢imer smo
poskrbeli za del prihodka in pokrivanje stroskov.

Oba dneva je bil festival zelo dobro obiskan, pokvarilo ga je le nekoliko deZja v soboto popoldne.
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2.4.1.4 CETRTKOVI VECERI NA TRGU

Vjuliju 2024 smo izpeljali 4 €etrtke na trgu. Vsaki¢ smo pripravili rokodelski sejem, na katerem se je
predstavljalo 11 rokodelcev, zvecer pa so na trgu potekali koncerti, s ponudbo hrane pa so se
pridruzili Se Okusi Radol'ce.

V letu 2024 so nastopili Spanski kantavtor Pedro Makay,
ki je bil na turneji po Sloveniji, solistka Ana Soklic, ter
mladi glasbeni skupini Tretji kanu in Enjoy your privacy.
Dodatni koncert smo v sodelovanju z Obcino Radovljica
pripravili ob obc¢inskem prazniku v ponedeljek, 5.
avgusta. Na Linhartovem trgu je nastopila Neisha.

Tudi na poletnih dogodkih smo pijaco tocili v povratne
kozarce, obiskovalci so se na to pocasi navadili in

nekateri svoje kozarce Ze prinesejo s seboj. Letos smo
uspeli k uporabi kozarcev za veckratno uporabo prepricati tudi gostinski obrat Linhartov hram.

2.4.1.5 JESEN V RADOVLUICI

Ker je bil odziv zadnja tri leta dober, smo tudi letos pripravili program v ¢asu jesenskih pocitnic.
Med 26. oktobrom in 3. novembrom smo pripravili za otroke in druZine dan odprtih vrat na kmetiji
Brinsek v Vrbnjah s predstavitvijo knjige Skrito Zivljenje krav, vodeno ¢okoladno degustacijo za
otroke v Radolski ¢okoladi, sklop animiranih filmov z delavnico oblikovanja gline v Linhartovi
dvorani, po¢itniko zabavo na trgu s Cupakabro in sladicami Okusov Radol'ce, vodeno medeno
dozivetje s ¢ebelarjem in degustacijo medu v Radovljici, izmenjevalnico igrac in kulinari¢no
delavnico na Radolski trznici, viteski dan in voden pohod na Gradu Kamen. Obisk je bil zadovoljiv.

2.4.1.6 KULINARICNA JESEN V RADOVUICI

Lani nadgrajen mesec lokalnih menijev smo Se dopolnili z doZivetji in ga predstavili pod skupnim
imenom Kulinari¢na jesen v Radovljici. Mesec Okusov Radol'ce smo razsirili na 2 meseca, predvsem
zaradi Zelje po pripravi ve¢ programa na kmetijah, kjer je oktobra Se mogoce videti konkretno delo
in pridelke.

Tako smo v oktobru pripravili: 3 dneve odprtih vrat na

kmetijah Vegerila v Hrasah ter Dolenc in Brinsek v Vrbnjah, 2
vodeni kolesarski turi po kmetijah, delavnico priprave testa z KULINARIENA

droZmi v Baffi house of pizza, delavnico peke kruha v Gostis¢u JESEN V RADOVLJICI
Tulipan, somelierske delavnice v Vili Podvin ter doZivetje 4 Jesen v Radolcije tas za kulinari¢ne ufitke.

okusov v Restavraciji Tabor. Hkrati smo v tem ¢asu pripravili 2
Radolski trznici s kulinari¢no delavnico. V programu smo
ponudili tudi izvedbo Kmetove mize ter DoZivetja mesta
Cokolade. Kmetova miza zaradi slabega vremena ni bila
izvedena, za ¢okoladno doZivetje pa ni bilo dovolj prijav.

V novembru je potekal tradicionalni mesec Okusov Radol'ce,
ko je 7 vkljucenih restavracij nudilo lokalne menije po enotni ceni 30€. Obisk in prodaja menijev se
je v letosnjem letu nekoliko zmanjsala, v primerjavi z lanskim letom.

Primerjava prodanih menijev po posameznih obratih letos pokaZe na manjse razlike med ponudniki
kot prejsnja leta, Stevilo prodanih menije pa Se naprej upada. Letos je bilo v povprecju na obrat
prodanih 191 menijev. Skupaj je bilo prodanih 1320 menijev, lani 1819. Glede na trend upadanja
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menijev je potrebno razmisljati o nadgradnji oziroma novih pristopih pri spodbujanju obiska.
Gostinski ponudniki sicer razloge za upad prodaje vidijo bolj v sploSnem upadu obiska restavracij.

Tudi letos smo v prodaji ponudili darilne bone za obisk restavracij vkljuceni v Okuse Radol'ce. Leta
2023 smo skupno prodali 87 bonov, letos pa 67 darilnih bonov.

Za spodbujanje obiska smo imeli ve¢ kampanj na digitalnih omrezjih (Facebook, Google) ter v
tiskanih medijih v Sloveniji in Avstriji. Celotni stroski aktivnosti so ocenjeni na 10.000 €, od tega so
polovico prispevali gostinski ponudniki z letno ¢lanarino ter prispevkom v naravi za otvoritveno
vecerjo, za katero smo prodajali vstopnice.

Prodani lokalni meniji 2022/2024
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Graf 14: Primerjava prodaje lokalnim menijev

2.4.1.7 OKRASIMO RADOL'CO
Projekt Okrasimo Radol’co smo v letu 2024 organizirali dvanajsto leto. Nadaljujemo sodelovanje s

pletarko Petro Kunstelj, cvetli¢arko Tanjo Legat in floristko Sabino Segula. V prednovoletnem &asu
leta 2024 je staro mestno jedro krasilo pletarsko okrasje, zelene girlande in vencki. Drugo leto
zapored smo v projekt vkljucili akademsko slikarko Meto Solar, ki je z motivi nekdanjih hignih obrti
poslikala okna v mestnem jedru.

Novost v letoSnjem letu pa so bile jaslice umetnike
Nikolaja Masukova, ki so krasile trg pred radovljisko
cerkvijo. Otvoritev jaslic je potekala 7. decembra
2024 ob prepevanju otroskega pevskega zbora A.T.
Linharta Radovljica. Dogodek je bil odli¢no obiskan,
jaslice pa so pozele veliko zanimanje.

Za vsa dodatna dela smo poskrbeli zaposleni

Turizma in kulture Radovljica. Smrecje je tudi letos
priskrbelo podjetje Komunala Radovljica, s pozivom v ¢asopisu DeZelne novice pa smo pri tem
pomagali tudi mi.
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2.4.1.8 DECEMBER V RADOVLUICI

V decembrsko dogajanje smo letos vstopili v nedeljo, 1. decembra s priZigom praznicnih ludi,
obiskom Miklavza, koncertom zasedbe Manouche in zaklju¢nim dogodkom Okusov Radol'ce na trgu
ter MiklavZzevim sejmom v Radovljiski grascini. S programom smo nadaljevali v soboto, 7. in nedeljo,
8. decembra, ko smo pripravili prazni¢ni sejem in ustvarjalni delavnici. V soboto, 7. decembra smo s
programom otvorili Se jaslice, ki jih je izdelal Nikolaj MaSukov in so krasile trg pred cerkvijo ves
december in januar. V vikendu 14. in 15. december smo pripravili prazni¢ni sejem z ustvarjalno
delavnico ter BoZi¢ni ARTish v Radovljiski grascini in jezo pravlji¢nih konj na trgu pred cerkvijo.
Praznic¢ni sejem je od 20.12. potekal vsak dan, razen 24., 25., 26. in 31.12., v tem ¢asu smo oba
petka (20. in 27.12.) imeli 2 koncerta (Batista Cadillac in Masayah) s ponudbo Okusov Radol'ce,
pripravili smo 4 decembrske uli¢ne predstave: 3 z Ano Snezno in 1 s Cupakabro, v sodelovanj s TD
Radovljica smo pripravili obisk Dedka Mraza ter 3 ustvarjalne delavnice za otroke. V letoSnjem
decembru je bil rekorden obisk ob prizigu luck, manjsi od preteklih let pa je bil obisk na obeh
petkovih koncertih. Odlicen koncert smo belezili na uli¢nih predstavah, na otvoritvi jaslic. S prodajo
na stojnicah so bili zadovoljni tudi ponudniki.

Decembrsko druzinsko dogodivscino smo po nekaj letih ponovno nekoliko posodobili in dopolnili z
nabiralnikom. Ponovno smo pripravili zgibanko z nalogami za otroke, druzisnki sprehod po mestu pa
smo obarvali s prazni¢no podobno mesta. Vsi, ki so v nabiralnih odvrgli pismo dobremu mozu oz.
naagradni listic, so sodelovali v nagradni igri. Januarja smo izzrebali 50 nagrad, ki so jih poklonili
ponudniki Lnhartovega trga. V nagradni igri je sodelovalo 78 oseb, Se vec pa se jih je dogodivscéine
udelezilo brez sodelovanja v nagradni igri.

2.4.2 SODELOVANIE IN PODPORA OSTALIM DOGODKOM

2.4.2.1 JULIAN ALPS TRAIL RUN

Pridruzili smo se organizaciji uveljavljene mednarodne UTMB prireditve Julian Alps Trail
Run. Tokrat je v Radovljici potekal Start najdaljSe etape, 140 kilometrske trase. Leta 2022 je
bilo na Startu 333 tekacev, leta 2023 400 tekacev, leta 2024 pa 540 tekacev s celega sveta.
Pred Startom, ki je bil ob 21. uri, smo jim pripravili program z baro¢nimi gospodi¢nami,
nastopali so Se ¢lani folklorne skupine iz Lesc.

Organizatorji in tekaci so bili s programom in lokacijo starta izjemno zadovoljni, zato bo tudi
v letu 2024 zacdetek tokrat najdaljSe trase, dolge 140 km, na Linhartovem trgu, zaradi precej
visokega finanénega vlozka pa razmisljamo, da bi Start teka v Radovljici v naslednjih letih
potekal vsako drugo leto.

2.4.2.2 FESTIVAL SWINGA

Prvi¢ smo v veéji meri sodelovali tudi na Festivalu swinga. Zavod Gibarija je v celoti izpeljal
plesne delavnice v petek, soboto in nedeljo, JZKTR je poskrbel za izvedbo ostalega
programa in priprave: postavitev prizoris¢a, ponudbo glasbe na trgu, hrane in pijace,
ozvocenje in osvetlitev. Delavnic se je udelezilo okrog 150 plesalcev iz Slovenije in tujine,
vecernih dogodkov na trgu se je udelezilo lepo Stevilo domacih obiskovalcev in tudi tujih
turistov. LetosSnja novost je bilo dostopnejse plesis¢e tudi za vse obiskovalce trga, kar so
dobro sprejeli lahko plesalci kot domacdini.
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2.4.2.3 GLUTEN FREE EXPO RADOVLUIICA

Pomagali smo pri izvedbi mednarodnega festivala brezglutenske hrane. Sodelovali smo z
opremo ter brezplaéno uporabo Baroc¢ne dvorane, kjer je potekal otvoritveni dogodek.
Festival je sicer potekal v radovljiSkem parku in bil tudi letos odli¢no obiskan.

2.4.2.4 MEDNARODNO KLAVIRSKO TEKMOVANIJE

V letu 2024 smo del lastnih sredstev namenili sofinanciranju Mednarodnega klavirskega
tekmovanja. Za pomoc¢ organizatorju smo se odlodili zaradi smiselne umestitve izven glavne
turisticne sezone, v mesecu oktobru. Na dogodek je bilo prijavljenih vec kot 50
tekmovalcev iz Slovenije in tujine, po selekciji pa jih je nastopilo 25. Z zaklju¢nim koncertom
se predstavijo tudi SirSi javnosti. Enega od koncertov v sklopu tekmovanja pa smo umestili
tudi v Abonma povezani.

2.4.2.5 SOFINANCIRANIJE TRADICIONALNIH PRIREDITEV ZA LETO 2024

JZTK Radovljica je 24. aprila 2024 objavil razpis za drustva, katerega namen je
sofinanciranje tradicionalnih prireditev, ki jih izvajajo drustva na obmocju obcine
Radovljica. V razpisu je na voljo 8.200 €, predmet razpisa pa je sofinanciranje tradicionalnih
prireditev, O kresi se dan obesi na Gradu Kamen, Dnevi vec¢no mladih fantov, Festival
pihalnih orkestrov, Venerina pot na Pustem gradu in Langusovi dnevi, ki jih izvajajo drustva
s sedeZzem v obcini Radovljica.

Vsa drustva so dogodke v celoti izpeljala in pravocasno oddala porocila, zato so jim bila
sredstva tudi nakazana.

Prireditev Organizator ViSina sredstev
1 | O kresi se dan obesi na gradu Kamen TD Begunje 1.998,63
2 | Langusovi dnevi KTD Kamna Gorica 2.559,00
3 | Dnevi ve¢no mladih fantov RK Vec¢no mladi 1.774,49
fantje Radovljica
4 | Festival pihalnih orkestrov PO Lesce 1.867,88
8.200,00

Tabela 10: Sofinanciranje tradicionalnih prireditev v 2024

2.5 TURISTICNI PRODUKTI

2.5.1 TURISTICNA VODENJA

V letu 2024 smo za obiskovalce izvedli 113 narocenih vodenj za organizirane skupine, 14 torkovih
vodenj, 31 vodenj v okviru programa poletnih vodenih ogledov (vklju¢no s torkovimi ogledi, ki
zgoraj niso zajeti) ter 7 drugih brezplacnih vodenih ogledov v sklopu prireditev.

Skupaj je bilo tako izvedenih 165 vodenih ogledov, ki se jih je skupaj udeleZilo 4.248 gostov.
Vodenja smo izvajali zaposleni v javnem zavodu (licencirani turisti¢ni vodniki) ob obcasni pomodi
zunanjih izvajalcev - lokalnih turisti¢nih vodnikov. Pri izvajanju vodenih ogledov stremimo h
kakovosti in zadovoljstvu narocnikov, prilagajamo se potrebam in Zeljam narocnikov (od solskih,
strokovnih do neformalnih skupin).
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2.5.1.1 RAZPISANI VODENI OGLEDI

Brezplacni vodeni ogledi starega mestnega jedra so se pred poletno turisti¢no sezono 2024
zakljucili. Termini voden sicer ostajajo, vendar pa so vsa redna vodenja postala placljiva, 5
EUR/osebo, razen za imetnike kartice gosta Julijske Alpe. Zanje so vodenja $e naprej brezplacna.
Celo leto, vsak torek ob 10. uri je Se vedno na voljo voden ogled starega mestnega jedra Radovljice.

Razpisana vodenje po starem mestnem jedru Radovljice smo izvedli 28x (22x leta 2023), udelezilo
se ga je 162 gostov (147 gostov, 2023), od tega 56% tujih (53% gostov, 2023) in 44% domacih
gostov (47 %, 2023). Stevilo gostov na torkovem vodenju se je v primerjavi z letom 2023 povecalo
za 10,2 %. 11 vodenj je bilo izvedenih med 15. junijem in 15. septembrom v sklopu poletnega
programa, 14 pa v preostalem delu leta. 3 vodenja so bila izpeljana ob nedeljah, prav tako v sklopu
poletnih vodenih ogledov.

Od 15. junija do 15. septembra so se izvajali dodatni vodeni ogledi starega mestnega jedra
Radovljice vsako nedeljo ob 10. uri, starega trSkega jedra Krope vsako sredo ob 10.45 in Gradu
Kamen vsak petek ob 10. uri. V sklopu poletnih vodenih ogledov je bilo izvedenih 31 vodenj, najvec
(14, dva termina tedensko) v Radovljici, sledi Kropa (9) in nato Grad Kamen (8). Ne glede na sStevilo
vodenj v Kropi, pa je bilo obiskovalcev na vodenjih ve¢ na Gradu Kamen, in sicer v povprecju 10,5 na
vodenje, medtem ko v Kropi 5,5 obiskovalca na izveden ogled. V Kropo in na Grad Kamen je bil
ponujen tudi prevoz iz Kampa Sobec in priblizno podoben dele? gostov na vodenju, je koristilo tudi
prevoz (35 % oz. 38 % gostov na vodenju). Najslabsi je bil obisk in Stevilo gostov na nedeljski
vodenjih po Radovljici.

Ker so bila vodenja letos prvic za goste brez kartice placljiva, smo pri poletnih vodenjih prvic¢
ustvarili tudi prihodek, in sicer 535 € bruto. Najvecji delez gostov brez kartice je bil za vodenja po
Radovljici (polovica gostov na teh vodenjih). Skupno smo sicer za razpisna vodenja Se s termini izven
glavne sezone imeli prihodek v viSini 710 € bruto.

Razpisne vodene oglede smo organizirali tudi v sklopu dogodkov.

V sklopu Festivala Avsenik smo med 23. in 25.avgustom razpisali osem terminov razpisanih
tematskih ogledov starega vaskega jedra Begunj, gradu Kamen in starega mestnega jedra
Radovljice. Izvedenih je bilo sedem tematskih vodenj v nemskem jeziku, ki se jih je skupno udeleZilo
83 gostov.

Posebne vodene oglede starega mestnega jedra smo pripravili tudi v ¢asu brezglutenskega
festivala 29. septembra 2024. Izvedli smo dve vodenji v slovenskem in angleskem jeziku, ki se jih je
skupno udeleZilo 23 obiskovalcev.

Zelo dobro je bil obiskan brezpla¢ni tematski druzinski pohod po Lambergovi poti v ¢asu,
organiziran v sklopu Viteska gradu na gradu Kamen v ¢asu t.i. nkrompirjevih pocitnic«. Lep obisk je
bil tudi na dveh brezplacnih tematskih vodenjih, v okviru katerih smo v sodelovanju z akademsko
slikarko Meto Solar predstavili prazni¢ne poslikave v okenskih izlozbah hi§ v starem mestnem jedru
Radovljice.

2.6.1.2. NAROCENA VODENJA

Kljub temu, da smo 1.5.2024 izdali nov cenik in dvignili cene komercialnih vodenj, smo v sezoni
2024 ponovno mocéno presegli rezultate preteklih let, ter dosegli nov rekord v Stevilu izvedenih
vodenih ogledov po narocilu. V letu 2024 smo tako izvedli 113 vodenj za naro¢ene skupine, ki se jih
je skupaj udelezilo 3.794 gostov. Dalec najvedji porast je bil dosezen v segmentu Solskih skupin,
predvsem na racun zelo dobrega sodelovanja z nekaterimi Solami oz. Solskimi centri (Gimnazija
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BeZigrad, OS Begunje, Ekonomska %ola Ljubljana...), ki so letno naro¢ile tudi po ve¢ kot pet vodenih
ogledov.

Stevilo narocenih vodenj za turisti¢ne agencije je bilo enako kot v letu 2023, spremenila pa je
struktura (ve¢ ameriskih in hrvaskih, na drugi strani pa manj nemskih skupin). Povecalo se je tudi
skupno $tevilo naro¢enih vodenj za drustva in podjetja. Se vedno prevladujejo drustva upokojenceyv,
res pa je prav v tem segmentu mozno zaznati tudi najvec nerealiziranih povprasevanj (predvsem na
racun poviSane cene storitve).

$T. SKUPIN 2021| 2022 2023 2024 Trend
NAROCENE SKUPINE 34 46| 74 113 +52,7%
DRUSTVA IN PODJETIA 20 29| 47 58 +53,4%
IZOBR. USTANOVE 13 14| 19 46 +142,1%
TURISTIENE AGENCIJE 1 3| 9 9 0
f/BIJGSvSJT: VNANAROCENIH |1 994 |1.494 | 2.689 | 3.794 +41,1%
TUJI GOSTI: 88 121| 522 616 +18%
DOMACI GOSTI: 1006 | 1.373| 2.167 3.178 +46,7%

Tabela 11: Vodenja za zakljucene skupine, primerjava 2021-2024

Dvig cen storitve vodenj je bil povezan tudi z
uvedbo nove »Audio Guide« tehnologije: vsak
udeleZzenec vodenega ogleda (za ¢as ogleda)
prejme poseben avdio sprejemnik, s katerim lahko
sledi razlagi vodnika. Priprava avdio sistema pred
samim vodenjem sicer zahteva kar nekaj €asa,
vendar vodniku (kakor tudi skupini) tehni¢no
omogoci precej bolj kakovosten vodeni ogled, saj ni
potrebno zelo glasno izvajanje vodnika (motece
tudi za prebivalce in druge obiskovalce starega
mestnega jedra oz. druge zanimivosti). S sistemom % | . :
se razlaga lahko podaja tudi med premikanjem raztegnjene skupine po OZJIh poteh (npr. po gradu
Kamen). Skupine uporabo avdio sistema pred samo izvedbo vodenja pogosto zavracajo oz. imajo
(sploh starejsi) do taksne tehnologije pomisleke, po koncu izvedbe vodenja pa vsi porocajo o
izredno pozitivnih vtisih. Opremo za taksna vodenja imamo v najemu, uporabljamo pa jo predvsem
pri vecjih skupinah.

Med trendi pri vodenju narocenih skupin v letu 2024 velja omeniti tudi vse bolj pogosto uporabo
rednih vlakov Slovenskih Zeleznic za prihod skupin v Radovljico. Deloma je to seveda povezno s
subvencioniranjem javnega potniskega prometa za doloc¢ene demografske skupine (upokojenci,
Solska mladina), deloma z dokonéanjem prenove gorenjske proge, deloma pa gotovo tudi
promoviranjem vrednot trajnostne mobilnosti.

2.5.2 KARTICA GOSTA

V letu 2024 je k sodelovanju za izdajanje Kartice gosta Julijske Alpe: Radovljica, pristopilo 43
nastanitev iz ob¢ine Radovljica. Tudi v tem letu so nastanitve svojim gostom kartico izdajale v
digitalni obliki, kar se je Ze preteklih sezonah izkazalo za enostavno in uporabno metodo.
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Gostje so z njeno pomocjo koristili ugodnosti med 15.4.2024 in 15.11.2024. V tem obdobju so
nastanitve skupno izdale 10.145 kartic kar je 49% vec€ v primerjavi z lanskim letom. Glavnino so jih
izdali v Kampu Sobec, 9.104. Po najveé&jem §tevilu izdanih jim sledijo Apartmaji Poklukar s 127
izdanimi. Razpon med prvim in drugim po Stevilu izdanih je skokovit zaradi kapacitete nastanitve. K
izdaji Kartice gosta preko nasega sistema destinaciji TrZi¢ in Jesenice letos nista pristopili.

V kartico smo vkljucili ponudbo 26 partnerjev. Poleg nasega lastnega programa za goste s kartico
(vodenja in prevozi) je kartica vkljucevala tudi brezpla¢ne vstopnine in doZivetja (Mestni muzej
Radovljica, Galerija Siv€eva hia, Muzej Avsenik Begunje, Alpski smuéarski muzej Elan, Cokoladni
kozarcek z medico v TIC Radovljica, S ¢ebelico po Radovljici, dogodivscéina za druzine), brezplacen
zemljevid pohodnih poti po Radovljici in okolici, ugodnosti za vstopnine in doZivetja (Lekarniski in
alkimisti¢ni muzej Radovljica, RadolSka ¢okolada, delavica krasenja lectovih src v Muzeju Lectar,
Katjin vrt, Muzej jaslic Brezje, Discover By Bike, Radovljiski bazen, Tina raft, Plezalni center D'Ranch,
Najem koles, E-koles in E-skirojev, Taksi storitve, Lokostrelski parkur Draga, Srednjevesko
lokostrelstvo Bled, Poletno sankalis¢e Bled, Blejski grad, Bled The Game Escape Room, PreSernova
rojstna hisa Vrba. Kartica je vkljuc¢evala tudi popuste in ugodnosti na oglede in dozivetja v obcinah
Trzi¢, Jesenice, Kranjska Gora, Bohinj, Bled in dolina Soce. Obiskovalci so skupaj koristili 354
ugodnosti (od tega 49x za prevoz do znamenitosti iz kampa Sobec in 150x za vodene oglede Grad
Kamen, Kropa, Radovljica. Pri vstopninah so jo najveckrat koristili pri obisku Mestnega muzeja
Radovljica, ogledu Blejskega gradu in korit Mostnice.

2.6.1.2. PROGRAM V SKLOPU KARTICE GOSTA

Za vse goste, ki so imeli kartico gosta, smo na JZTKR pripravili brezplacen program vodenj in
prevozov iz Sobca dvakrat tedensko na vodene oglede. Programi so bili na voljo med 15.6. in
15.9.2024. Pod skupnim nazivom “Poletni vodeni ogledi” smo razpisali skupno 53 terminov
razpisanih vodenih ogledov starega mestnega jedra Radovljice, trskega jedra Krope ter razvalin
gradu Kamen. Vodene oglede smo izvajali v angleSkem, slovenskem ter (po potrebi) nemskem
jeziku. Namenjena so bila prvenstveno gostom nastanjenim v destinaciji Radol’ca, udeleZevali pa so
se jih tudi domacini. Med slednjimi je bilo najvec zanimanja za vodenja po Kropi, med turisti pa za
vodene oglede Radovljice in gradu Kamen. Izvedli smo 31 vodenj, ki se jih je skupno udelezilo 257
obiskovalcev. Za imetnike kartice Julijske Alpe: Radovljica je bila udelezba na vodenih ogledih
brezplacna, ostali so morali za ogled placati 5€ po osebi.

Gostom kampa Sobec smo ponudili tudi brezpla¢ne shuttle bus prevoze med Sobcem in Kropo oz.
Sobcem in Begunjami, prav tako brezpla¢no za imetnike kartice gosta. Z namenom &im vecje
optimizacije stroSkov, smo kombi vozila prek sezonske pogodbe najemali pri lokalnem ponudniku,
voznika kombijev pa sta bila poklicna vodnika (usluzbenca zavoda), ki sta so¢asno goste vodila tudi
po poti in na konéni destinaciji. Brezplaéne prevoze koristilo 49 gostov kampa Sobec, najpogosteje
za prevoze do gradu Kamen in nazaj.

2.5.3 OKUSI RADOL'CE

Lani smo Okuse Radol'ce razsirili v Kulinari¢no jesen. Ker so bili vsi dogodki izjemno dobro
obiskani, smo se za program v oktobru in novembru odlo¢ili tudi v letu 2024. V mesecu
oktobru smo pripravili 3 dneve odprtih vrat: na kmetiji Vegerila v Hrasah in na kmetijah
Dolenc in BrinSek v Vrbnjah. Obisk je bil vsaki¢ zelo dober. V letu 2024 nam ni uspelo
izpeljati Kmetove mize, kljub temu, da smo jo prestavili, saj je bil oktober precej dezeven.
Smo pa izpeljali Se 2 vodeni kolesarski tudi po kmetijah, ki so se tudi letos izkazale za zelo
priljubljeno dozZivetje. Prvi¢ smo v sodelovanju z gostinci Okusov Radol'ce ponudili doZivetja

38



v restavracijah v druzbi chefov: Baffi je pripravil pripravo testa za pice z droZmi, Gostis¢e
Tulipan peko kruha v krusni peci, Vila Podvin vinske delavnice s somelijejem, Restavracija
Tabor pa Carobnost 4 okusov, kjer so obiskovalci lahko okugali vino, €okolado in morske
jedi. Hisa Linhart je pripravila Ze tradicionalne kuharske delavnice za otroke in odrasle. Vse
so bile izjemno dobro obiskane.

V mesecu novembru smo pripravili mesec Okusov Radol'ce, ki smo ga z otvoritvenim
dogodkom odprli v Restavraciji Tabor v Podbrezjah. Vecerja za 60 oseb je bila hitro
razprodana. V letu 2024 je v skupini Okusov Radol'ce sodelovalo 7 gostinskih ponudnikov:
Hisa Linhart, GostiS¢e Tulipan, Gostis¢e Draga, Baffi House of pizza, Restavracija Tabor,
Restavracija Sobec in Vila Podvin. Gostinci so vse leto sodelovali na prireditvah v
organizaciji JZTK Radovljica, hkrati pa so se povezovali med seboj.

V celem letu smo izpeljali kar nekaj dogodkov, na katerih so Okusi Radol'ce sodelovali s
street food ponudbo: Festival cokolade, Festival piva, Festival swinga, julijski ¢etrtki na trgu,
otvoritveni in zaklju¢ni dogodek Okusov Radol'ce ter koncerti v decembru.

Zelo pomembno je, da v projektu Okusi Radol'ce zdruZujemo in povezujemo dobavitelje, ki
skrbijo za sestavine v izbranih gostilnah in restavracijah. V letu 2024 smo sodelovaliz 9
dobavitelji z obmocja obcine Radovljica. Dobavitelji redno sodelujejo na Radolski trZnici in
ostalih sejmih, v organizaciji JZTK Radovljica ter se povezujejo z gostinci. 1. decembra, ko
smo na trgu prizgali praznicne luci, smo pripravili e zakljuéni dogodek Okusov Radol'ce, ko
so vse restavracije ponudile uli¢no prehrano. Ker je prodaja v zadnjih 3 letih ves ¢as
upadala, se bomo v letu 2025 pogovarijali o drugacni podobi zakljuénega dogodka.

2.5.4 NARJEN V RADOL'C

V letu 2024 se je projektu Narjen v Radol'ce na novo pridruzili 2 ¢lanici: Erika Potocnik z
Brezij, ki izdeluje lesene izdelke in izdelke iz blaga ter Natasa Klancar iz Kamne Gorice,
ravno tako z lesenimi izdelki. Skupaj je v projekt vklju¢enih 10 rokodelcev, ki obéasno
sodelujejo na Radolski trznici in ostalih sejmih v organizaciji JZTK Radovljica.

2.5.5 S CEBELICO PO RADOVLIICI

Od aprila do zac¢etka novembra smo tudi tokrat ponudili druZinsko dogodivséino S cebelico
po Radovljici. Letos smo dogodivscino nadgradili, ji dodali nove naloge, izdelali novo
knjizico ter ji dodali maketo ¢ebelnjaka. Otroci, ki naloge opravijo, v TIC Radovljica dobijo
kartonasto polo, iz katere lahko sestavijo ¢ebelnjak, ga pobarvajo in po svoje okrasijo.

Dogodivscina torej vkljucuje knjiZzico nalog, ki je na voljo v TIC Radovljica in na nasi spletni
strani ter sladko presenecenje in maketo ¢ebelnjaka na koncu, gostje pa dobijo tudi 50%
popust na druzinsko vstopnico v Cebelarski muzej. V ¢asu jesenskih pocitnic, ko smo
pripravili kar pester pocitniski program, smo dogodivscino po polovi¢ni ceni ponudili vsem,
ki so v Radovljico prisli z viakom.

Dozivetje je v slovenskem in angleskem jeziku, letos je bilo v obdobju od maja do konca
oktobra kupljenih 212 druzinskih dogodivscin, lani v enakem obdobju 143.
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2.5.6 POHODNISTVO IN KOLESARJENJE
KOLESARJENIJE

Grafi¢no in vsebinsko smo, tudi s sredstvi Ministrstva za gospodarski razvoj in tehnologijo,
prenovili informativne table za kolesarje v Radovljici (nasproti avtobusne postaje), v
kampu Sobec ter River campu Lesce, na Lancovem, v Podnartu, v Mognjah, na Otoku, na
Srednji Dobravi ter na letaliS¢u Lesce. Na preglednem zemljevidu je vrisanih 12
priporocenih kolesarskih tur, ki so opremljene z kratkimi opisi in viSinskimi diagrami, s
fotografijami so predstavljene so tudi glavne turisti¢ne zanimivosti destinacije.

Pripravili smo nov zemljevid (zloZzenko) kolesarskih poti v destinaciji ter prenovili oglas v
ponatisu kolesarske karte Slovenske turisticne organizacije — Kolesarska potepanja na moj
nacin.

V sodelovanju z Centrom arhitekture smo razpisali dva termina tematskih vodenih
kolesarskih izletov z naslovom “S kolesom do Vurnikove arhitekture”. V traso kolesarskega
izleta od Radovljice do Brezij in nazaj smo povezali arhitekturne stvaritve in lokacije
povezane z Zivljenjem in delom Helene Kottler Vurnik in lvana Vurnika. Izleta zaradi slabega
vremena nista bila izvedena.

POHODNISTVO

Na planinsko drustvo Radovljica smo naslovili pobudo za obnovo planinske/tematske poti
skozi sotesko Luknja, ki je bilo zelo poSkodovana v ujmah 2023 in pomagali pri koordinaciji
med delezniki obnove (PD Radovljica, Agrarna skupnost Draga-Kisovec, TD Begunje, Zavod
za gozdove...). Pot je bila v dveh mnozi¢nih in eni tehni¢ni akciji v celoti sanirana in
obnovljena med avgustom in oktobrom 2024.

Grafi¢no in vsebinsko smo obnovili informacijsko tablo za pohodnike v Krpinu. Sodelovali
smo v koordinaciji daljinske pohodniske poti Juliana Trail in skrbeli za vzdrZevanje oznak na
4.etapi daljinske pohodniske poti.

2.5.7 PAKETI ZA SLOVENSKE GOSTE

Marca smo pozvali radovljiske nastanitve k sodelovanju pri paketih v ¢asu Festivala ¢okolade. Na
poziv se je odzvalo 5 nastanitev. Na spletni strani smo objavili 2 cenovno razli¢na pakete, ki so
vklju€evali 2x nocitev, 2x meni v restavracijah Okusov Radolc'ce, 2x festivalska vstopnica in
degustacijska pola, pijaco dobrodoslice in zemljevid pohodnih poti. Prodanih je bilo 5 paketov.

V sodelovanju s Slovenskimi Zeleznicami smo tudi v letosnjem letu oblikovali ugoden paket za vse,
ki so se na Festival ¢okolade odpravili z vilakom. Paket »Sladka Radol'ca, je vseboval povratno
vozovnico po promocijski ceni (relacija: Ljubljana- Radovljica), brezplac¢no festivalsko vstopnico,
polo degustacijskih kuponov in ¢okoladni kozaréek z napitkom. Promocijo paketa pa smo pred
festivamo ustavili, saj smo bili naknadno obvesceni, da na festivalsko nedeljo vlak ne bo vozil zaradi
obnove proge.
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2.5.8 UPRAVLUANIJE BAROCNE IN PLESNE DVORANE RADOVUISKE GRASCINE

Tudi v letu 2024 se je v grascini odvilo ve¢ dogodkov. Dvorano redno uporabljajo Glasbena Sola
Radovljica, Javni sklad za kulturne dejavnosti, obmocna izpostava Radovljica, Drustvo ljubiteljev
stare glasbe, Muzeji radovljiske obcine, Obcina Radovljica, KD La Casa de Kamna ter glasbenik
Timotej Willewaldt. Zaradi obnove dvorane v Kropi so dvorano veckrat uporabljali tudi KD Kropa za
izvedbo koncertov njihovega abonmaja. Najveckrat se dvorana uporablja za koncerte. Za zgoraj
omenjene uporabnike se za dvorano ne placuje najemnine oziroma uporabnine. V grascini je 9.2.
potekal tudi pustni ples z dobrodelno noto, ki so ga organizirali TD Radovljica v sodelovanju z Lions
klubom Bled. Tudi ta uporaba je bila brezplacna.

V letu 2024 smo dvorano trikrat oddali za poro¢ni obred s slavjem in enkrat za civilni obred, kar je
2 porocni slavji manj kot leto prej, obredi so bili tudi lani trije. Kar trikrat so RadovljiSko grasc¢ino
najeli za snemanje: enkrat za snemanje reklame za Svicarskega narocnika, drugi¢ za snemanje
reklame za nemskega narocnika in tretji¢ za snemanje slovenskega vojnega filma.

Za poslovne dogodke so prostore grascine najeli stirikrat in sicer Banka Slovenije, Kongresni urad
Slovenije, Slovenska turisti¢na organizacija in Hisa Linhart, prostore pa so za izvedbo modne revije
varovancev uporabili Se PUM Radovljica, za bozi¢ni bazar CUDV Radovljica ter za praznovanje 60 let
delovanja GRS Radovljica.

Prihodki iz naslova najemnin so bili v letu nekaj manj kot 10.000 €. Del tega predstavljajo stroski
priprave in CiS¢enja prostorov, preostalo pa smo namenili organizaciji kulturnih dogodkov v grascini
in vzdrzevanju opreme za izvedbo dogodkov.

2.6 URESNICEVANIJE TURISTICNE STRATEGIJE

Poleg rednih nalog, ki jih na podroc€ju uresni¢evanja strategije izvajamo vsako leto smo letos
komunicirali s ponudniki nastanitev, pripravili smo delavnici, ki smo ju nato prestavili v januar. Ve¢
poudarka smo namenili osves¢anju obiskovalcev o trajnostni mobilnosti ter razprsitvi obiska.
Posvetili smo se tudi agencijam, za katere smo pripravili dogodek v radovljiski grascini, pripravili pa
smo tudi smernice za turisticne vodnike, ki jih bomo odslej posiljali najavljenim turisti¢nim
skupinam.

Ob koncu leta smo pristojne opozarjali tudi na urbano opremo Linhartovega trga, cemur je
potrebno posvetiti vecjo pozornost. Prav tako tudi ureditvi veze v Radovljiski grascini. Na podrocju
investicij v infrastrukturo opozarjamo in iS¢emo resitve za realizacijo javnih sanitarij na gradu
Kamen, stojal za kolesa na Linhartovem trgu ter ureditvijo parkiranja pred mestnim jedrom ter
reSitvijo drugih izzivov turizma.

Se naprej smo spodbujali partnerje k trajnostnemu delovanju, v povezovanju s sosednjimi
destinacijami pa dajemo prednost upravljanju obiska, informiranju obiskovalcev ter zagotavljanju
oziroma vzpostavitvi sodobnih digitalnih platform, ki bodo po meri tako obiskovalcem kot tudi
nastanitvam.

2.7 POVEZOVANIE IN SODELOVANIE

Destinacija se povezuje tako regionalno kot nacionalno. Na podrocju povezovanja je najvec
aktivnosti posvecenih Julijskih Alpam, skusamo pa tudi aktivneje sodelovati in predvsem
obvescati turisticno gospodarstvo na destinaciji.
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2.7.1 ZELENA SHEMA SLOVENSKEGA TURIZMA

V zacetku leta smo kot veleva vklju¢enost destinacije v Zeleno shemo slovenskega turizma, Ze
pripravili letno porocilo o uresnicevanju akcijskega nacrta trajnostnega turizma. Na destinaciji
nadaljujemo z zadanim ciljem osves¢anja in spodbujanja trajnostnega obiska in obnasanja na
destinaciji. Nadaljevali smo tudi z mehkimi vsebinami osvescanja, obves¢anja ter spodbujanja k bolj
trajnostnemu delovanju turisti¢nih ponudnikov, gostov na destinaciji ter tudi prebivalcev. Januarja
smo, tako kot vsako leto, pripravili pregled turisti¢nih stevilk, obiska gostov in nocitev v preteklem
letu. Podatki so primerljivi s preteklimi leti.

V preteklem letu je mesto Radovljica prejelo tudi nagrado Zlati znak gostoljubnosti, ki jo podeljuje
TZS, kar je rezultat dobrega dela vseh vkljuceni v turisticno ponudbo in razvoj destinacije.

V letu 2024 smo v celoti izvedli 33 sklopov aktivnosti, ki so po vecini del rednih dejavnosti obCine in
zavoda za turizem, nekaj pa je enkratnih nalog, ki smo se jih lotili z namenom spodbujanja trajnosti
pri partnerjih na destinaciji. 31 aktivnosti je bilo vklju¢enih v Akcijski nacrt, dve pa sta bili dodani na
novo. To sta Obvescanje o varnem obisku gora ter Analiza odpadkov na Festivalu cokolade.

Ob koncu leta smo oblikovali namige za turisti¢ne nastanitve, ki spodbujajo obiskovalce, da z
majhnimi koraki v ¢asu obiska destinacije delujejo bolj trajnostno in do okolja prijazno. Poleg
zbranih namigov smo pripravili tudi nalepke, ki Se dodatno spodbujajo k majhnim korakom na poti k
trajnosti in varCevanju z energenti.

Vedji korak smo naredili na Festivalu cokolade, kjer smo analizirali odpadke prireditve. Zadovoljni
smo s koli¢ino povzrocenih smeti na obiskovalca, nismo pa zadovoljni s koli¢ino lo¢eno zbranih
odpadkov. Na tem podrocju nas ¢aka Se veliko dela, ki pa zaradi potrebe po celovitem pristopu
zahteva tudi vedji financni vlozZek, zato je potreben dober razmislek kako se reSevanja problematike
lotiti.

Celotno trajnostno porocilo je objavljeno na nasi spletni strani.

2.7.2 AKTIVNOSTI ZA TURISTICNO GOSPODARSTVO

Nekaj Ze omenjenih turisti¢nih produktov pripravljamo v sodelovanju s turisticnim gospodarstvom.
Taki projekti so Okusi Radol'ce, Kartica Gosta z vodenimi programi, paketi v ¢asu Festivala ¢okolade.
Seveda so vsem ponudnikom nastanitev brezplacno na voljo publikacije naSega javnega zavoda, ki
jih z veseljem prevzemajo v TIC Radovljica.

Za turisti¢no gospodarstvo smo v 2024 organizirali skupaj z Obc¢ino Radovljica sre€anje ob zacetku
turisticne sezone. Na srecanju smo predstavili tudi prvi osnutek novega Zakona o gostinstvu ter
predstavili aktivnosti poletne sezone.

Jeseni smo nastanitve povabili na dogodek Mrezenje ponudnikov buti¢nih nastanitev Slovenije, ki
je potekal v Brdih. Organizirali smo brezplacen prevoz, dogodka pa se je udelezilo 6 ponudnikov
nastanitev. Poleg tega smo nacrtovali Se delavnici v jeseni, ki pa smo jih zaradi bolezni prestavili in
izvedli v januarju 2025.

2.7.3 JULISKE ALPE

Radovljica je ¢lanica zdruzenja Julijske Alpe, ki vkljuCuje destinacije na obmoc¢ju Unesco MAB
obmocja Julijskih Alp. Zdruzenje je aktivno pri pripravi skupnih strateskih dokumentov obmocja, pri
promociji na slovenskih in tujih trgih ter pri pripravi in organizaciji skupnih turisti¢nih produktov.
Direktorji javnih zavodov s podrocja turizma na obmocju se srecujejo veckrat letno, v letu 2024 so
sreCanja potekala tako on-line kot tudi v Zivo.
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Najuspesnejsi produkt zdruZenja ostaja Juliana Trail, ki vodi tudi skozi Radovljico, zdruZenje pa se v
zadnjih letih usmerja na eni strani predvsem v reSevanje skupnih izzivov poletne obremenjenost ter
promocije na tujih trgih. Skupni produkt je tudi mreZa turno-kolesarskih tras, ki jih letno
pregledujejo zunanji izvajalci zdruZenje pa jih skupaj promovira.

Predstavnik JZTKR je €lan uredniske skupine za digitalne vsebine pri skupnosti Julijske Alpe. Enkrat
mesecno se udeleZzujemo sestankov zdruZzenja in nacrtujemo skupne aktivnosti. Aktivnosti se
izvajajo v sklopu skupne spletne strani Julijskih Alp ter druzabnih omrezij in placanih oglasov na
spletu.

V letu 2024 smo vec aktivnosti posvecali nacrtovanju skupne promocijske in prodajne platforme,
ki bo zazivela v letu 2025. Ponujala bo celovito ponudbo Julijskih Alp na enem mestu, vkljucno z
rezervacijami nastanitev ter aktivnosti. Najbolj klju¢no pri celotnem portalu je povezljivost
destinacij in turisticne ponudbe regije.

2.7.4 ZDRUZENJE ZGODOVINSKIH MEST SLOVENUJE

V sklopu zdruZenja, ki povezuje zgodovinska mest Slovenije smo se udeleZevali sestankov zdruZenja
v manjsi meri kot v preteklih letih. Razlog je predvsem v tem, da se sestanki odvijajo mesecno po
celi Sloveniji v Zivo, to pa se pogosto prekriva z ostalimi obveznostmi. Prav tako smo zaradi
kadrovskih omejitev manj aktivni pri aktivnostih zdruzenja. Prikljucili smo se skupni promocijski
akciji na avstrijskem trgu ter dva dogodka iz Abonmaja povezani vkljucili v kulturni abonma
zgodovinskih mest. V sklopu aktivnosti zdruZenja nas je obiskala skupina novinarjev iz Italije.
ZdruZenje si Se naprej prizadeva predvsem za dobro upravljanje in turisticno promacijo slovenskih
mest ter promovira mesta tudi na sejmih in workshopih v tujini.

2.7.5 BEST TOURISM VILLAGES BY UNWTO
Od leta 2021 smo c¢lani mreZe krajev, ki nosi naziv Best Tourism Villages. Vecjih aktivnosti v letu
2024 nismo izvajali, saj nam ob vseh ostalih aktivnostih za to primanjkuje ¢asa.

2.8 PRIDOBIVANIJE DRUGIH VIROV FINANCIRANIJA

Poleg sredstev, ki jih JZTKR pridobi od Obcine Radovljica, se zavod prijavlja tudi na nekatere druge
razpise. V letu 2023 smo se na pobudo Obcine Radovljica, ki se na razpis ni mogla prijaviti, prijavili
na razpis Ministrstva za gospodarski razvoj in tehnologijo, na katerega smo prijavili nov produkt v
Kropi, nakup opreme za prireditve ter ureditev info tocke v Radovljici. V letu 2024 smo zakljudili tudi
z aktivnostmi v sklopu projekta LAS Eko Okusi Slovenije, kot vsako leto pa smo bili uspesni tudi na
prijavi na razpis STO.

2.8.1 RAZPIS MGTS

Javni zavod Turizem in kultura Radovljica je bil uspesen pri prijavi na Javni razpis za sofinanciranje
vlaganj v javno in skupno turisti¢no infrastrukturo in naravne znamenitosti v turisticnih
destinacijah, ki ga je objavilo Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in Sport.

Do leta 2025 bo iz naslova razpisa pridobil sredstva v visini 96.000 €. Celotna vrednost projekta je
120.000 €.

Projekt izvajamo skupaj s strokovnim kadrom Kovaskega muzeja v Kropi in konservatorko Zavoda za
varstvo kulturne dediscine Slovenije, enota Kranj. Klju¢ni del projekta namrec vkljuéuje

pripravo druzinske tematske poti po Kropi ter ureditev prostora ob Bodlajevem vigenjcu. Pot bo
predlagala kroZzni sprehod po Kropi z ogledom zanimivosti, obstojece informacijske table bomo
dopolniti z digitalizirano vsebino ter v sklopu druzinske poti pripravili knjiZico nalog. Ta del projekta
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se bo izvajal in zakljucil v letu 2025. V letu 2024 smo, po rusitvi hiSe ob Bodlajevem vigenjcu projekt
prilagodili tako, da bo vkljuceval tudi ureditev te tocke in bo ponudil celostno urejen prostor v
zgornjem delu Krope.

V letu 2023 in 2024 smo s sredstvi razpisa kupili opremo za prireditve (streha za oder, prireditvene
ograje, dve pagodi za prireditve) in uredili informacijsko tocko nasproti avtobusne postaje v
Radovljici. S sredstvi razpisa smo za to tocko pridobili tudi nove fotografije, zemljevid destinacije ter
pripravili vsebine. Poleg tega smo postavili tudi tabli kolesarskih poti v Kampu Sobec ter v River
Campingu Bled.

2.8.2 RAZPIS STO

Javni zavod Turizem in kultura Radovljica se je tudi v letu 2024 prijavil na prvi rok Javnega razpisa za
sofinanciranje aktivnosti promocije turisti¢cne ponudbe vodilnih turisti¢nih destinacij v Sloveniji v
letu 2024.

Kot vodilna turisti¢na destinacija je bila Radovljica upravi¢ena do najvec 39.500€ pridobljenih
sredstev, kar predstavlja 80% vrednosti projekta. 20% delez ter stroSek davka mora destinacija
zagotoviti iz drugih virov. Pripravili smo program ter bili pri prijavi uspesni.

V letu 2024 smo v okviru Javnega razpisa za sofinanciranje aktivnosti promocije izvedli kar nekaj
uspesnih projektov. Glavnino sredstev razpisa smo porabili za promocijske aktivnosti v pomladnem
in jesenskem ¢asu na slovenskem, hrvaskem in avstrijskem trgu. lzvajali smo digitalne in tiskane
promocije.

Vse oglasevalske akcije, tako on-line, kot off-line, na domacem, avstrijskem, nemske, italijanskem,
hrvaskem in angleskem trgu ocenjujemo kot izjemno uspesne, kar se kaze tudi v odzivu gostov in
obisku v letoSnjem letu. Veliko obiskovalcev namre¢ konkretno navede objave, zaradi katerih so v
destinacijo prisli. Z razpisnimi sredstvi smo pokrili tudi stroske zunanjih izvajalcev (infulenceriji,
blogeriji, kreatorji vsebin na druzabnih omrezjih).

Zelo uspesna je bila promocija preko on-line in off-line oglasevanja, saj smo na vseh dogodkih
zabelezili veliko Stevilo obiskovalcev in pridobili nove sledilce na druzabnih omreZjih ter Se vec
obiskovalcev spletne strani www.radolca.si.

Tudi preko tuje-jezi¢nih blogov smo nagovarjali tuje obcinstvo: nemsko in anglesko govorece goste.
Redno smo jih obvescali o dogodkih in novostih v destinaciji.

Pocrpali smo 39.453,77 EUR, od tega za medijski zakup 24.530,57 EUR, za upravljanja digitalnih
komunikacijskih kanalov ter priprave vsebin oz. produktov za komunikacijske kanale in vsebin za
medijski zakup 8.704,00 EUR, za projekte z vplivneZi 1.304,00 EUR ter za strosek pla¢ enega
zaposlenega na projektu 4.915,20 EUR.

2.8.3 RAZPIS LAS

Na pobudo LAS Posavje smo pristopili v skupen projekt Eko Okusi Slovenije, ki je uspesno kandidiral
na sredstva LAS. Vodilni partner v projektu je LAS Posavje, na gorenjskem pa projekte aktivnosti
vodi BSC Kranj. Vkljuceni smo bili trije partnerji iz nase destinacije in sicer Javni zavod Turizem in
kultura Radovljica, Kmetija Vegerila in ekoloska trgovina Dobra misel.

Vecina projekta je bila izvedena v letu 2023: skupne aktivnosti projekta, priprava kolesarskega
dozivetja od kmetije do kmetije, izvedba vodenih ogledov, razvoj ekoloske lokalne malice za
kolesarje in pohodnike, razvoj produkta Kmetova miza in priprava ter tisk kulinari¢ne brosure
destinacije Radol’ca.
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V letu 2024 je bil izveden le zakljucek projektov ter nabava transportnega vozic¢ka za dogodke.
Skupno smo preko projekta v dveh letih pridobili sredstva v visini 36.400,89 €.

2.8.4 SPONZORSTA

V letu 2024 smo pridobili nekaj sponzorskih sredstev in sicer za organizacijo in izvedbo dogodkov.
Dogodek Radolska trznica smo prijavili na razpis Zavarovalnice Triglav in pridobili sofinanciranje v
visini 1.000 €. Na letosnji razpis smo prijavili Radol$ko trznico, predvsem z njeno trajnostno zgodbo
povezovanja lokalnih pridelovalcev in rokodelcev. Sponzorska sredstva in prispevke smo pridobili
tudi za organizacijo Festivala ¢okolade in festivala Okusi Piva.
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3 PROGRAMSKO POROCILO — LINHARTOVA DVORANA

Linhartova dvorana Radovljica je osrednji prostor za kino, gledalis¢e, glasbo in prireditve. Je
osrednja ponudnica kulturnih dobrin, poslanstvo, ki mu sledi, sledi nacelom nacionalnega in
lokalnega kulturnega programa, ta pa je zagotavljanje kulturnih dobrin kot javnih dobrin.
Javni interes za kulturo se uresni¢uje predvsem z zagotavljanjem dostopnosti kulturnih
dobrin, ustvarjanjem pogojev za kulturno ustvarjalnost in zagotavljanjem pogojev za
kulturno raznolikost.

Vizija in cilji Linhartove dvorane so:

e krepiti svojo dosedanjo vlogo osrednjega ponudnika kulturnih dobrin na tem
prostoru, predvsem na podrocju filma, ki ostaja osrednja dejavnost Linhartove
dvorane, ter gledalisca,

e krepiti sodelovanje z drugimi javnimi zavodi na svojem in SirSem podrocju,

e skrbeti za kulturno vzgojo,

e o0jacati podporo ustvarjalnosti, predvsem lokalni,

e priskrbeti vecjo dostopnost kulturnih dobrin, kakovost kulturnega delovanja,
podpora raznolikosti kulturnih zvrsti.

Stremimo k temu, da (p)ostanemo odprt in dostopen prostor za ustvarjalni razvoj ter tudi
prostor, kjer uporabniki najdejo in prepoznajo svoje kulturno in umetnostno zatocisce pred
vsakdanjim svetom. Umetnost bogati vse, ne le tiste, ki jo ustvarjajo, predvsem tiste, ki jo
prejemajo.

Na leto 2024 se oziramo z zadovoljstvom, organizirali ali soorganizirali smo 554 dogodkov
in filmskih projekcij in skozi vrata Linhartove dvorane je v letu 2024 vstopilo slabih 35.000
obiskovalcev (v letu 2023 slabih 30.000). Statistika prikazuje zvecanje Stevila obiskovalcev
tako na filmskih projekcijah kot na mnogih drugih dogodkih. Kljub izzivom, ki jih prinasa
upad filmskega obcinstva v sploSnem in drugod po Sloveniji, z optimizmom zremo v
prihodnost. Se naprej se bo skromna kadrovska ekipa Linhartove dvorane aktivno
zavzemala za kakovostne programe, ki bodo dostopni vsem obiskovalcem, s ciljem
ohranjanja pestre kulturne ponudbe in privabljanja nove publike. Prepri¢ani smo, da bomo
s skupnimi prizadevanji ohranili vitalnost Linhartove dvorane in ustvarjali prostor, ki bo
navdihoval ter zdruZeval ljubitelje umetnosti in kulture.

3.1 FILMSKI PROGRAM

V okviru svoje dejavnosti Linhartove dvorane, kino Radolca Se vedno predstavlja znaten delez vse
dejavnosti. Prav tako se v zadnjih letih ni konkretneje spremenila kinematografska ponudba v
okolici (odprl se je nov kinematograf v centru Kranja. Se vedno delujemo na relativno $irokem
geografskem podrocju zgornje Gorenjske. Kino Radolca s prikazovanjem kvalitetne filmske
produkcije Siri in dviguje filmsko kulturo, svojim obiskovalcem pa nudi tudi kakovostno prezivljanje
prostega €asa, druZenje pred, med in po filmu.

Kino Radolca Se vedno ostaja eden najbolj obiskanih malih kinematografov v Sloveniji,
programsko ne odstopamo od kakovostnega filma evropske in svetovne neodvisne produkcije, ki pa
ga smiselno dopolnjujemo tudi s ponudbo t. i. komercialnih filmov, zavedamo se, da je treba filmsko
kulturo priblizati Sirokemu krogu gledalcev.
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Promoviramo in podpiramo (s spremljevalnimi dogodki) nacionalno produkcijo, izvajamo filmsko
vzgojo, sodelujemo s Solami in mladimi filmskimi navdusenci, s katerimi smo tudi v leti 2024
soustvarjali programski sklop kratkega neodvisnega filma.

V letu 2024 smo nadaljevali z vpeljanima programskima sklopoma, ki ciljata na razli¢ne ciljne
skupine obiskovalcev. Prvi je zasnovan za starejSo publiko in tiste z bolj fleksibilnimi delovnimi ¢asi
ter poteka enkrat mesecno dopoldne. Ta program
smo poimenovali Kino&Kava in se je izkazal za zelo
uspesnega, kar se kaze z znatnim povecanjem Stevila
obiskovalcev. V letu 2023 je program obiskalo 171
obiskovalcev, v letu 2024 pa kar 268 obiskovalcev.
Tej rasti je botrovalo, da smo septembra 2024 izdali
zgibanko z napovedjo filmov do konca leta 2024, t.i.
jesensko zimski program in pa tudi, da smo za
promocijo projekta pridobili medijskega sponzorija, in
sicer Gorenjski Glas. Vzajemno sodelovanje vkljucuje
oglasevanje filmov v Gorenjskem Glasu, v zameno pa
na dogodkih promoviramo ¢asopis med obiskovalci
kina.

Drugi programski sklop je namenjen najmlajsi publiki, ki jo v kino vsak mesec povabi simpaticna
psicka Loti. Ta program smo poimenovali Z Loti v kino. Tudi pri tem programu opaZzamo povecanje
Stevila mladih obiskovalcev, program ohranjamo kontinuiran in filmu vsaki¢ dodamo Se dodatno
vsebino, ki podkrepi izkusnjo kina.

Oba programska sklopa, tako Kino&Kava kot z Loti v kino, ponujata vec kot le ogled filma —
vklju€ujeta tudi spremljevalne dejavnosti. Po ogledu filma se starejsi obiskovalci zberejo v
spros¢enem kavarniskem vzdusju pred Linhartovo dvorano, kjer ob kavi razpravljajo o aktualnih
temah, ki jih je film obravnaval. Za najmlajSe pripravljamo ustvarjalne delavnice, pogovore po filmu
ter branje zgodb in pravljic, ki so tematsko povezane z izbranim filmom.

Omenjena programa sta se izkazala kot izjemno
dobro sprejeta pri obiskovalcih in ju ohranjamo tudi
vnaprej. Pri organizaciji in vodenju pogovorov po
filmih nam pomaga strokovna zunanja sodelavka,
Barbara Hanus. Sodeluje pri izboru filmskih vsebin za
Kino&Kava. Za izbor filmov in spremljevalni program z
Loti v kino, skrbi notranji kader, delno v sodelovanju z
zunanjimi izvajalci. Filmi za odrasle in otroke so
skrbno izbrani, kakovostni ter aktualni v svoji
tematiki. Posebej smo ponosni na dejstvo, da v nasem ¢ 2 - 7
programu dajemo poudarek tudi manj znanim, a kakovostnim animiranim filmom, ki so pogosto
spregledani v primerjavi s komercialnimi ameriskimi animiranimi filmi.

Ohranili smo sodelovanje s Festivalom gorniskega filma. V letu 2024 je bil obisk neprimerljivo
Stevilcnejsi kot letu poprej, in sicer si je letu 2024 projekcije gorniskih filmov ogledalo 1223
obiskovalcev, 294 obiskovalcev se je udeleZilo predavanja domacina RoZleta Bregarja.
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3.1.1 STATISTIKA OBISKA

V letu 2024 smo prikazali skupaj 453 projekcij, kar je nekoliko vec (18 projekcij) kot v lanskem letu
2023, zabeleZili smo 18.496 obiskovalcev, kar je tudi nekoliko vec kot v preteklem letu. Bruto inkaso
belezimo na 76.461,01 eur.

Povprecno Stevilo gledalcev na projekcijo je dobrih 40 gledalcev, pri art filmih pa belezimo Se
nekoliko visji odstotek od povprecja, in sicer 43 gledalcev na projekcijo. V ponudbi imamo vec
nekomericalnih filmov, pri katerih beleZzimo tudi boljsi obisk.

2020 2021 2022 2023 2024

Stevilo (% Stevilo % Stevilo % % %
Art filmi 82 66 |64 65 134 68 [135 65 (108 62,1
Art projekcije 160 66 |126 58 262 60 [279 64 276 61
Art obiskovalci 4.881 |71 [3.972 |0 [13.595 |67 [10.659 |64 [11.898 /64,3
Ne-art filmi A3 34 [34 35 |62 32 [72 35 65 375
Ne-art projekcije 81 34 192 42 171 39 |165 37 (161 35 5
Ne-art obiskovalci [2.004 29 [2.651 #40 6.603 B2 [5956 36 6.598 35,6
Vsi filmi 125 98 196 207 173
Vse projekcije 241 218 433 435 453
Vsi obiskovalci 6.885 6.623 20.405 16.515 18.496
Povprecje na 8,57 30,38 47,12 37,84 40,8
projekcijo

Tabela 12: Stevilke filmskih projekcij v letu 2024 v primerjavi z 2020, 2021, 2022, 2023.

3.1.2 PROMOCISKA DEJAVNOST

Z razli¢nimi aktivnostmi zelo zavzeto spodbujamo obisk kina, in sicer smo v letu 2024 organizirali kar
24 spremljevalnih dogodkov, bodisi pogovorov po filmu, otroskih delavnic ali drugih spremljevalnih
aktivnosti.

Prav tako se posluzujemo razli¢nih nainov komuniciranja s publiko oziroma razli¢nih promocijskih
aktivnosti:

e Filmska 10ka (abonma po meri); komplet desetih kino vstopnic po niZji ceni

e Programi za mlade obiskovalce

e Posebno pozornost namenjamo mentorjem, ki v Solah oblikujejo kulturne vsebine in obisk
filmskega programa — osebno komuniciranje

e Kakovosten filmski program za otroke in mlade: miniKinoArt in itakKinoArt, ki smo mu
dodali tudi program za najmlajse z Loti v kino

e nadaljevanje programskega sklopa, skupaj z Zavodom Aspekt in Studiem Slog, Klub kratkih

e program Kino&Kava; program, ki nagovarja starejSe generacije generacije, predvsem pav
svoje sredisCe postavlja tudi druzenje in debato po filmih (sodelujemo tudi z ljudsko
univerzo Radovljica, financira obisk vsaj 10 njihovim uporabnikom)

lzvajanje promocije:

e neposredno na lokaciji s promocijskim materialom distributerjev
e promocija na stalnih oglasnih mestih Linhartove dvorane po mestu Radovljica
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e promocijski material, ki ga pripravimo sami (distribucija: TIC Radovljica, nas info pult,
deljenje pred predstavami)

e reklamni telopi in napovedniki pred projekcijami

e obvescanje o filmih z izobrazevalno
vsebino, tudi vrtce in Sole

Kino Linhartova dvorana Radovijica

14. dec 5:37-Q@

° m eSEé n | k’ k| ga raz p0§ | IJ amo kot & ®Danes smo se druzili z ris‘animiJunaki iz animiranih filmov pod skupnim naslovom Zimske

prigode iz Zivalskega sveta. & Na obisku tudi psicka Loti & in dobri dedek Mraz. 4

naslovljeno direktno posto

e spletna stran

e tedenski e-novicnik

e mesecni pogovor na radiu Triglav

e placana promocija na FB strani in
Instagram strani

e brezplaéne objave programa v Dezelnih

novicah
e nagradne igre
e Priponke

¢ nalepke nainfo tocki v mestu

e Sejem plakatov za zavijanje knjig in
zvezkov

e Medijski sponzor za program Kino&Kava
— oglasi 2x mesecno v Gorenjskem Glasu

3.1.3 POLETNI KINO

Kino Radolca, se od leta 2022 ponasa s sodobno opremo za predvajanje filmov na zunanjih
prizoriscih. Skupaj z Obcino Radovljica, smo bili uspesni na Javnem pozivu Ministrstva za kulturo in
prav to je omogocilo nakup novega platna in novega digitalnega projektorja, ki omogoca predvajane
filmov v digitalnem formatu.

Poletni kino je tisto nekaj posebnega v poletnih mesecih, ki privabi na prizorisce Stevilne gledalce,
tudi tiste, ki morda sicer niso redni obiskovalci kinematografa. Letni kino je vsekakor promocija kina
in filmske umetnosti na sploh, predvsem pa utrjevanje dobrega imena, ki ga s kakovostnim kino
programom ustvarjamo celo leto. Letni kino je tudi priloZnost, da se na atraktivni lokaciji
predstavimo mlademu ali mlajSemu ob¢instvu, ki ga je, ob poplavi komercialnih filmskih platform,
tezko zvabiti v kinematografe. S posodobitvijo letnega kina, tako v lokacijah kot v izboru filmov, smo
odprli moZnost povezovanja tako z obstojecimi gledalci kot pridobivanja novih. Letni kino privabi
gledalce od blizu in dalec.

Z nakupom nove, sodobne mobilne opreme omogocamo:

o premik lokacije izven prostorsko in tehni¢no omejenega prostora na vecje, atraktivnejse in
predvsem decentralizirane lokacije,

e predvajanje filmov slovenske in tuje produkcije na sodobnih filmskih formatih, kar visa
kakovost ogleda, v tehni¢nem smislu

e nova programska shema, ki omogoca filme SirSega programskega spektra (omogocanje
programskih sklopov za ciljno populacijo gledalcev)

e kakovostnejse dozZivetje celotne prireditve.

V letu 2024 smo poletni kino izvedli enkrat v juniju, osemkrat v juliju in dvakrat v avgustu, skupno
enajstkrat (petek in sobota). Lokacije, ki smo jih izbrali, so bile naslednje:

e Radovljiski park,

e Kopalisce Kropa,

e Vrt grascine Katzenstein,
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e Kamp Sobec Lesce,
e LetalisCe Lesce.

Zaradi vremenskih razmer smo morali odpovedati 2 projekciji ki smo jih nadomestili s projekcijama
v dvorani v istem terminu. Odpadli sta obe projekciji v Begunjah. Vse projekcije so bile brezplacne (z
izjemo projekcij v dvorani, ki sta imeli minimalno vstopnino), obisk pa je bil zelo dober, in sicer si je
11 projekcij ogledalo 1429 gledalcev. Strosek predvajanja filmov na prostem je sicer v primerjavi s
predvajanjem v dvorani bistveno visji zaradi priprave prizorisca, vecje ekipe, dragega programa (ker
so filmi brezplacni jih je treba najeti, najema ozvocenja,...). Sredstva za izvedbo letnega kina imamo
zagotovljena s strani Obc¢ine Radovljica v lethem programu dela. Stroske smo v letoSnjem letu uspeli
zmanjsati z zmanjsanjem stroskov prevoza opreme. Ker nimamo lastnega primernega vozila za
transport opreme, smo se povezali s Centrom za usposabljanje, delo in varstvo Matevza Langusa, ki
so nam v zameno za predvajanje filma na njihovem vrtu (To so gadi), posodili svoj kombi. Na ta

v

ozvocenja, smotrno bi bilo razmisliti o nakupu lastnega ozvocenja.

STROSKI LETNEGA KINA bruto

najemnine filmov 2.646,04 eur
oglasevanje 544,49 eur
najem ozvocenja 4.653,39 eur
zunanji sodelavci 1.443,5 eur
SKUPAJ 9.287,42 eur

Tabela 13: Stroski letnega kina v letu 2024

3.1.4 SODELOVANIE S SOLAMI

Kvalitetno sodelovanje s Solami je nujno za izoblikovanje bodoce filmske publike. Vsako leto v
Solskem letu obnovimo in osveZimo kontakte z vsemi osnovnimi in srednjimi Solami na SirSem
obmocdju, ki ga pokriva nas kino. Mentorje nagovarjamo tudi z brezplacnimi vstopnicami, jim
ponujamo dodatne vsebine, ki pospremijo film in Sirijo filmsko izkusnjo.

Vsako leto se z veliko vnemo lotimo in veselimo Solskega kino programa in z vsemi Solami podrocja
imamo Ze uveljavljena sodelovanja.

V letu 2024 smo izvedli 29 Solskih filmskih projekcij (2 manj kot leto prej), ki si jih je ogledalo 3791
(leta 2023: 3879 ucencev). lzvedli smo tudi 2 Solska spremljevalna dogodka.

3.2 GLEDALISKI PROGRAM

Stevilo abonentov gledalikega abonmaja, v sezoni 2024/2025 je preseglo nasa pri¢akovanja.
Organizirali smo 3 abonmajske sklope, in sicer Linhartov gledaliski abonma: 268 abonentov,
abonma za najmlajse 135 abonentov in glasbeno scenski abonma Povezani, 25 abonentov.
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B LINHARTOV GLEDALISKI m CEBELICE IN CMRLIJI HABONMA POVEZANI
Graf 15: Primerjava abonmajev v zadnjih treh sezonah

V letu 2024 smo organizirali ali soorganizirali 46 predstav za odrasle in otroke (enako kot v letu
2023), obisk gledaliSkega programa si je ogledalo skupaj 10.290 obiskovalcev (8963 obiskovalcev v
letu 2023), kar pomeni v povprecju 210 obiskovalcev na predstavo.

V letu 2024 smo realizirali:
4 gledaliske predstave za izven
1. Blagi pokojniki, dragi moZje (Siti teater); 202 obiskovalca
1. Vilinski ples, promocijska predstava za otroke; 105 obiskovalcev
2. Notraniji pir (Siti teater); 167 obiskovalcev
3. Vecerja bedakov, Siti teater; 188 obiskovalcev
7 predstav Linhartovega gledaliskega abonmaja
e Pegule, Avditorij PortoroZ; 295 obiskovalcev
e Sevedno Alice, SNG Drama Ljubljana; 290 obiskovalcev
e Vse zastonj! Vse zastonj!, PreSernovo gledalis¢e Kranj, 292 obiskovalcev
e Otroci, SBG Drama Ljubljana, 240 obiskovalcev
e Ljudje, kraji, stvari, Mladinsko gledalis¢e, 237 obiskovalcev
e SneZinka, SNG Frama Maribor, 230 obiskovalcev
6 predstav abonmaja za otroke Cebelice in émrlji
e Sovica Oka, Lutkovno gledalis¢e Ljubljana, 295 obiskovalcev
e Princesa na zrnu graha, Lutkovno gledalis¢e Maribor, 280 obiskovalcev
e Zlgorjem po svetu, Gledalis¢e Koper, 176 obiskovalcev
e Zvocna kuhna, Peter Kus, 203 obiskovalci
e Angeli, Lutkovno gledalis¢e Ljubljana, 213 obiskovalcev
e Huda mravljica, plesna skupina En-Knap, 264 obiskovalcev

Gledaliski program pokrijemo z inkasom predstav, vsekakor pa se izredno pozna podraZitev
gledaliskih predstayv, in to tudi predstav, ki sicer prihajajo iz nacionalnih gledalis¢ in pridobivajo tako
drzavno finan¢no podporo kot tudi finan¢no podporo ustanoviteljev. Vsekakor se pozna povecanje
Stevila obiskovalcev, kar nas izredno veseli. Gre pa za zelo obcutljiv program, namrec vcasih nam
uspe pripeljati bolj odmevne predstave, ki pritegnejo vecje Stevilko obiskovalcev, v€asih pac ne,
predvsem zaradi tehnicnih zakonitosti predstav.

Tukaj moramo ponovno izpostaviti teZzave pri izboru gledaliskih predstav, zaradi nezadostne odrske
opreme (t.i. cugi) ter samih prostorskih razmer odra, zaodrja in dvorane. Mnogih predstav
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enostavno ni mogoce pripeljati v Radovljico, saj za to ni tehnicnih ali prostorskih pogojev. Slednji so
morda nespremenljivi, v gledaliSko tehniko pa bomo v prihodnjih letih morali vlagati Se veliko
sredstev. Prav tako za nekatere predstave ne zadoscajo garderobe, saj trenutno v dvorani ni tusev,
kar je za nekatere predstave prav tako pogoj. Na tem podrocju smo se z Obcino Radovljica Ze
dogovorili o preureditvi enih sanitarij v stavbi v kopalnico s tuSem. Investicija bo izvedena v letu
2025.

Kot je razvidno iz spodnje tabele smo v letu 2024 odkupu predstav namenili 41.466 € sredstev
bruto, prihodek od vstopnin pa je bil 43,677 €. Z vstopnino torej pokrijemo najvedji strosek, to je
najem predstav, stroske hostes, biljaterjev, oglasevanja ter druge materialne stroske pa pokrivamo
z lastnimi sredstvi ter z javnimi sredstvi obcine.

Stevilo cena odkupa z

Predstava obiskovalcev |inkaso bruto  ddv
Blagi pokojnik, dragi mozje [a izven 202 3.756,00 € 2.737,5 €

Za izven Promocijska
Vilinski ples 105 predstava 492,75 €
Notraniji pir Za izven 167 3.046,00 € 2.299,5 €
Vecerja bedakov Za izven 188 3.949,00 € 4.200,00 €
Pegule Linhartov GA 295 4.515,84 € 5.200,00 €
Se vedno Alice Linhartov GA 290 4.326,84 € 4.097,00 €
Otroci Linhartov GA 240 3.661,12€ 3.800,00 €
Ljudje, kraji, stvari Linhartov GA 237 3.616,12 € 3.800,00 €
Snezinka Linhartov GA 230 3.475,12€ 3.800,00 €
Sovica Oka Cebelice in Cmrlji 295 1.832,06 €  [1.500,00 €
Princesa na zrnu graha Cebelice in Cmrlji 280 1.748,06 €  [900,00 €
7 Igorjem po svetu Cebelice in Cmrlji 176 965,38 € 700,00 €
Zvoena kuhna Cebelice in Cmrl] 203 1.154,38€  [900,00 €
Angeli Cebelice in Cmrl] 213 1.224,38 € 1.500 €
Huda mravljica Cebelice in Cmrlj 264 1.765,38€  [2.190,00 €
skupaj 3677 43.677,80 €  141.466,375€

Tabela 14: Inkaso gledaliskih predstav v letu 2024

Kot soorganizatorji nudimo vso tehni¢no in organizacijsko podporo tudi ostalim najemnikom
Linhartove dvorane, ki organizirajo gledaliSke predstave ali nastope, predvsem JSKD Radovljica, ki
pri nas organizira Linhartov gledaliski maraton, otroski gledaliski maraton in festival Gorenjski
komedijanti in glasbeni 3oli, ki organizira predvsem plesne/balatne predstave. V letu 2024 je bilo
tovrstnih dogodkov 31 (v letu 2023: 29), obiskalo jih je 6.191 (v letu 2023: 5160) obiskovalcev.

3.3 GLASBENI PROGRAM

Abonma Povezani, prinasa Sest raznovrstnih koncertov in je priloZznost, da se vtem abonmaju
povezemo tudi z drugimi obcinskimi organizatorji glasbene ponudbe ali glasbenimi in drugimi
ustvarijalci. V letu 2024 smo en koncert organizirali skupaj z kulturnim drustvom Kropa, enega z
drustvom Casa del Kamna. En koncert sofinancira Obcina Radovljica.

Stevilo abonentov v prvem letu je bilo res nizko, in sicer je abonma vpisalo 14 poslugalcev, v letu
2023, pa je Stevilo abonentov Ze naraslo, abonma je vpisalo 33 poslusalcev. V letu 2024 je Stevilo
abonentov ponovno nekoliko upadlo, vpisali smo 25 abonentov, kar pa ne pomeni, da koncerti ali
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predstave abonmaja ostanejo spregledana, zabelezili smo kar solidno Stevilo obiskovalcev na
posameznih dogodkih. Zavedamo se, da gre za programe, ki terjajo svoj ¢as, da se zasidrajo in
uveljavijo, res pa je, da kakovostne glasbene ponudbe (celo brezplacne!) v radovljiski obcini ne
manjka. Zanimanje je in v prihodnjih letih bomo lahko spremljali, e je tudi pozitivna rast
abonentov.

Vsekakor se nam zdi smotrno, da vztrajamo pri programski zasnovi, ¢etudi v tem trenutku morda Se
ni finan¢no vzdrZzna. Zanimanje je in v prihodnjih letih bomo lahko spremljali, e je tudi pozitivna
rast abonentov.

Abonma Povezani sezona 2024/2025:

e Pogovarjamo — Let's talk, Blaz Trcek, 105 poslusalcev

e Klavirski recital pianista Rubena Dalibaltayana, Baro¢na dvorana, skupaj s soorganizatorjem
Casa del Kamna, 84 poslusalcev

o Carobni zvoki godal, Baro¢na dvorana, skupaj s soorganizatorjem KD Kropa, 150
poslusalcev

e Klavirski kvintet j. Brahmsa in solo recital Timoteja Willewaldta, Baro¢na dvorana, 78
poslusalcev

e Bakalina Velika, Linhartova dvorana (v letu 2025)

e Orbit_a, plesna predstava Kaje Lin Avgustin (v letu 2025) Linhartova dvorana Radovljica

Skupaj s soorganizatorjem Cajna soba, smo organizirali koncert sevdaha, Amira Medjuninin, 15. in
16. maja 2024. V dveh zaporednih vecerih smo razprodali dvorano in zabelezili 588 obiskovalcev.

Kot soorganizatorji smo prevzeli tudi pomoc pri koncertih za najemnike, teh je bilo v letu 2024
devet, obiskalo jih je 2059 poslusalcev (v 2023 1300 poslusalcev).

3.4 DRUGE PRIREDITVE

Med druge prireditve Stejemo prireditve, ki jih organizirajo druga drustva oziroma institucije, pa
tudi Obcina Radovljica (za te dobi Linhartova dvorana sredstva z izstavitvijo posebnega zahtevka na
obcino). To so obclinske proslave, predavanja, seminarji, shodi, ob¢ni zbori in druge druzabne
prireditve, pri katerih LD prevzame od naro¢nika dokonéno oblikovanje nekega projekta od
vsebinske zasnove do izvedbe, sodeluje kot soorganizator ali pa nudi svoje dvoranske in tehni¢ne
zmoznosti. Med druge prireditve sodijo tudi spremljevalni dogodki, na primer pogovori ali delavnice
po filmskih vsebinah.

Skupno Stevilo vseh prireditev iz skupine 'drugo’ je v letu 2023 doseglo Stevilo 34, vecinski delez je
spremljevalnih prireditev ob filmskih predstavah (22 spremljevalnih dogodkov). V letu 2023 smo
sodelovali Se pri naslednjih dogodkih:

e Valeta OS Lesce

e Predavanje srednje $ole EGSS

e Vurnikov filmski vecer

e Knjiznica A. T. Radovljica — Pravlji¢ni vecer za odrasle
e Drustvo upokojencev — sre¢anje

e Obcinska proslava

e Vrtec Radovljica — srecanje s starsi

e Predavanje Ljudska univerza Radovljica

e Indrugo
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V letu 2024 smo imeli 27 (leto prej samo 13) uporab dvorane zunanjih organizatorjev prireditev, od
tega 9 subvencioniranih uporab, kar pomeni, da je za uporabnike dvorana popolnoma brezplacna,
(sofinancirano v znesku 2.027,00 eur) in 18 uporab dvorane za katere so uporabniki ali placali zgolj
dejanske stroSke uporabe ali pa smo jim zaracunali ekonomsko ceno uporabe. Znesek uporabnin je
znasal 8.320,00 eur + 22% DDV (v letu 2023 je znesek od uporabnin znasal: 1.975,00 eur + 22%
DDV).

Za najemnike smo izvrsevali prodajo vstopnic preko nase blagajne, za storitev prodaje vstopnic v
tujem imenu za tuj racun, zaracunavano 6,5 % provizije od neto zneska, v letu 2024 smo tako
zaracunali Se 1.480,22 € provizije.

3.5 STATISTIKA OBISKA LINHARTOVE DVORANE

Statistika vseh programov

Statistika programa Linhartove dvorane za leti 2023 in 2024 kaZe na rast prihodkov, Stevila
obiskovalcev in dogodkov. Skupni bruto inkaso se je povecal za 27,7 %, Stevilo obiskovalcev za 14,7
%, Stevilo prireditev pa za 5,3 %.

Najvecji delez programa Se vedno zavzema film. Gledalisc¢e za otroke beleZi rast obiska, a padec
prihodkov, kar kaze na prilagoditve cen ali ve¢ brezpla¢nih dogodkov. Gledalis¢e za odrasle je
povecalo prihodke kljub manjSemu Stevilu predstav, kar kaze na ve¢jo donosnost posameznih
dogodkov. Najvecja rast prihodkov se sicer kaze pri glasbi vendar je treba poudariti, da smo dva
dogodka organizirali skupaj s soorganizatorjem, kar pomeni, da je zabelezen inkaso na nasi blagajni,
vendar smo si inkaso delili v razmerju vloZka v projekt. Vsekakor pa se nakazuje vecje zanimanje za
glasbene dogodke. Podatki kaZzejo na uspesno rast programa in vecjo udelezbo obcinstva, pri cemer
glasba postaja vse pomembnejsi segment.

Stevilo
Inkaso bruto Obiskovalci |prireditev % O % P
68.504,20 Film 20.405 433 71,13% 84,6%
4.080,90 Gledalis¢e — otroci 1.563 10 5,44% 1,95%
12.922,34 Gledalisce - odrasli 3.489 21 12,1% 4,1%
17.003,24 Gledalisce - skupaj 5.052 31 17,61% 6,05%
5.528,00 Glasba 1.826 10 6,36% 1,95%
0 Drugo 3.228 38 11,25% 7,4%
91.035,44 SKUPAIJ 28.685 512 100,0% 100,0%
Tabela 15: Prikaz celotne statistike programa Linhartove dvorane 2022.

Stevilo

Inkaso bruto Obiskovalci |prireditev % O % P
64.748,00 € Film 16.615 135 55,42 83,01
10.661,75 € Gledalisce - otroci 4050 21 13,50 a4
35.651,80 € GledalisCe - odrasli 4228 22 14,1 4,19
46.313,55 € Gledalisce - skupaj 8.778 43 29,28 8,2
9.581,22 € Glasba 2057 12 6,86 2,29
0 Drugo 2528 34 8,43 6,48
120.642,77 €  SKUPAJ 29.978 24 100,0% 100,0%

Tabela 16: Prikaz celotne statistike programa Linhartove dvorane leta 2023.
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Inkaso bruto Obiskovalci Stgvilcf % O % P
prireditev
76.461,01 € Film 18.496 453 53,78 82,06
8.689,64 Gledalisce - otroci 5575 27 16,21 4,89
49.308,28 Gledalisce - odrasli 14423 20 12,86 3,6
57.997,92 Gledalisce - skupaj 19.998 47 29,07 8,5
25.423,29 Glasba 3148 17 9,15 3,07
3.204,7 Drugo 2747 35 7,98 6,34
163.086,92 €  |SKUPAJ 34.389 552 100,0% 1100,0%

Tabela 17: Prikaz celotne statistike programa Linhartove dvorane leta 2024.

180.000
160.000
140.000
120.000
100.000
80.000
60.000
40.000
20.000
0

Obiskovalci

Graf 16: Rast obiskovalcev programov ter inkasa v Linhartovi dvorani

Rast obiskovalcev ter inkasa v Linhartovi dvorani

bruto inkaso

2022

H Film

Gledalisce — otroci

Obiskovalci bruto inkaso Obiskovalci
2023 2024
Gledalisce - odrasli Glasba  ® Drugo

3.6 SPLETNA PRODAIJA VSTOPNIC

Z namenom prijaznejSega in sodobnejSega servisa za obiskovalce, blagajna Linhartove dvorane za
pripravo in prodajo vstopnic uporablja individualizirano aplikacijo (ISA.it), ki omogoca neposredno
povezavo z glavno blagajno in razlicne statisti¢ne izpise, potrebne za pregledno delovanje zavoda.
Sistem ISA uporabljamo od novembra 2022, od januarja 2023 pa ponujamo tudi mozZnost spletnega

bruto inkaso

nakupa vstopnic. V letu 2023 je bil deleZ prodanih vstopnic preko spleta 15%, v primerjavi z
vstopnicami kupljenimi na blagajni, isti delezZ spletne prodaje smo imeli tudi v letu 2024.

Ocenjujemo pa, da je 15% deleZ prodaje preko spleta soliden. Velja omeniti, da vstopnica preko
spleta stane enako kot redna vstopnica na blagajni, na spletni strani ne ponujamo mozZnosti znizane
vstopnice (upokojenske, otroske). Nacrtujemo, da bomo sistem za pregled vstopnic nadgradili in

bomo lahko vpeljali tudi zniZzane spletne vstopnice.
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4 RACUNOVODSKO POROCILO ZA POSLOVNO LETO 2024

4.1 UVODNA POJASNILA

PRAVNE PODLAGE (SPLOSNI DEL POROCILA)
Javni zavod turizem in kultura Radovljica je po veljavnih predpisih dolo¢eni posredni uporabnik
proracuna drzave in pravna oseba javnega prava. Najpomembnejsi predpisi za nase poslovanje so:

e Zakon o javnih financah (Ur. I. RS §t. 11/11, 14/13, 110/13, 55/15, 96/15, 80/16, 71/17,
13/18, 195/20, 18/23 in 76/23)
Pripravo finan€nega nacrta in nacin poroc¢anja o ciljih in rezultatih ter o izvrSevanju prorac¢una
dolocata 26. in 62. ¢len. Skladno s 93. ¢lenom moramo do 31.marca tekocega leta sestaviti
premoZenjsko bilanco na podlagi zaklju¢nega racuna za preteklo leto in jo predloZiti pristojnemu
ministrstvu, skladno z 99. ¢lenom pa pripraviti letno porocilo (poslovno in racunovodsko) po
dolocilih Zakona o ra¢unovodstvu.

e Zakon o rac¢unovodstvu (Ur. I. RS §t. 23/99 s spremembami do 96/14)
Ugotavljanje izida poslovanja in sestavo letnega porocila dolocata 19. in 21. ¢len.

e Pravilnik o sestavljanju letnih porocil za proracun, prora¢unske uporabnike in osebe javnega
prava (Ur. I. RS §t. 115/02 s spremembami do 81/24)
Zlasti 15. in 16. ¢len dolocata pojasnila k posameznim racunovodskim izkazom (obvezne priloge k
bilanci stanja, izkazu prihodkov in odhodkov dolocenih uporabnikov in druge racdunovodske
informacije — 26. ¢len). Druge racunovodske informacije so strnjene v enajst tock in pojasnjujejo
razkritje podatkov po zaklju¢nem racunu 2024.

e Pravilnik o enotnem kontnem nacrtu za proracun, proracunske uporabnike in druge osebe
javnega prava (Ur. I. RS §t. 112/09 s spremembami do 81/24)

e Pravilnik o raz¢lenjevanju in merjenju prihodkov in odhodkov pravnih oseb javnega prava
(Ur. I. RS §t. 134/03 s spremembami do 19/24)

e Pravilnik o nacinu in stopnjah odpisa neopredmetenih dolgorocnih sredstev in
opredmetenih osnovnih sredstev (Ur. |. RS st. 45/05 s spremembami do 100/15)

e Pravilnik o nacinu in rokih usklajevanja terjatev in obveznosti po 37. ¢lenu Zakona o
racunovodstvu (Ur. |. RS §t. 117/02 s spremembami do, 108/13)

e Slovenski ratunovodski standardi (Ur.l. RS $t. 118/05 s spremembami do 129/23).

V racunovodskih izkazih po predpisanih obrazcih imamo posebej prikazan celotni proracunski del in
posebej trzni del (t.i. lastno dejavnost).

RACUNOVODSKE USMERITVE

Pri pripravi raCunovodskih izkazov je zavod uposteval temeljne predpostavke racunovodenja:
e Upostevanje nastanka poslovnega dogodka (med prihodki in odhodki so izkazani zneski iz
poslovnih knjig, ki so nastali od 1. januarja do 31. decembra 2024),
e Zagotavljanje resni¢ne in posStene predstavitve
e Predvidevanje ¢asovne neomejenosti delovanja
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Metode vrednotenja in merjenja gospodarskih kategorij:
Prihodki in odhodki so razdeljeni v skladu s slovenskimi racunovodskimi standardi in enotnim
kontnim nacrtom. Razélenitev postavk izkazov je usklajena z zakoni, navodili in metodologijo.

4.1.1 RACUNOVODSKE INFORMACIJE

Sodila, uporabljena za razmejevanje prihodkov in odhodkov na dejavnost javne sluzbe ter
dejavnost prodaje blaga in storitev na trgu

Zavod je bil ustanovljen za opravljanje promocije turisti¢ne dejavnosti v Obcini Radovljica, ki je po
ustanovitvenem aktu opredeljena kot javna sluzba. V letih od ustanovitve do sedaj pa je zavod razvil
tudi nekaj dodatnih turisti¢nih produktov s katerimi je lahko konkuriral na trgu. Ker pa je turisti¢na
dejavnost, ki jo opravlja kot javna sluzba in tiste s katerimi konkurira na trgu tako prepletena med
seboj, smo v letu 2024 za sodila uporabili metodo locevanja prihodkov in odhodkov kjer so nastali.
Na dejavnosti prodaje blaga in storitev na trgu so prikazani samo tisti prihodki in odhodki, ki so na
tej dejavnosti tudi nastali. 11.6.2016 je bil Zavodu priklju¢ena Linhartova dvorana, javni zavod
Radovljica, tako da je od tega datuma naprej zavod prihodke pridobival tudi na podrocju kulturne
dejavnostjo.

Poslovni izid
Zavod je poslovno leto 2024 zakljucil s presezkom prihodkov nad odhodki v visini 9.481,33€.

Metoda vrednotenja dokoncanih izdelkov in zalog nedokonc¢ane proizvodnje
Zavod nima zalog dokoncanih izdelkov in zalog nedokoncane proizvodnje.

Podatki o stanju neporavnanih terjatev in ukrepih za njihovo poravnavo oz. razlogih za neplacilo
Zavod na kontih kratkorocnih terjatev ne izkazuje popravkov vrednosti.

Podatki o obveznostih

Podrobni podatki o kratkoro¢nih obveznostih so podani v nadaljevanju. Vse kratkorocne obveznosti
so bile poplacane v zacetku leta 2024. Na dan 31.12.2024 je zapadlih obveznosti v znesku 8.089,15
EUR, ki pa so bile placane v zacetku leta 2025.

Viri sredstev za vlaganje v opredmetena osnovna sredstva, neopredmetena osnovna sredstva
Zavod je v letu 2024 nabavil za 35.669,73 EUR novih osnovnih sredstev. Za nabavo novih osnovnih
sredstev in investicijsko vzdrZevanje je pridobil sredstva Ob¢ine Radovljica v visini 13.133,71 EUR in
sredstva iz razpisa MGRT v viSini 32.565,79 EUR, ter sredstva iz razpisa LAS v visini 1.037,07 EUR.

Nalozbe prostih denarnih sredstev
Zavod ni nalagal prostih denarnih sredstev.

Razlogi za pomembnejse spremembe stalnih sredstev
- Racunalnisko opremo 3.062,64 €
- Transportni vozi¢ek, ograje za prireditve, tabli Kamp Sobec in River Camping Bled, ureditev
Info tocke Radovljica, ter nakup poslikanih lesenih jaslic 32.471,09€
- Prti za pogostitev 136,00€

V letu 2024 smo izlodili iztrosena in dokon¢no amortizirana osnovna sredstva v visini
25.321,09 €.
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Vrste postavk, ki so zajete v znesku, izkazanem na kontih zunaj bilan¢ne evidence
Zavod ima na kontih izven bilan¢ne evidence izkazano stanje zaloge blaga prejete v konsignacijo v
TIC-u. Njena vrednost na dan 31.12.2024 znasa 14.406,78 €

Podatki o pomembnejsih opredmetenih osnovnih sredstvih in neopredmetenih dolgorocnih

sredstvih, ki so Ze v celoti odpisana, pa se Se vedno uporabljajo za opravljanje dejavnosti

V nasem zavodu vklju¢no z drobnim inventarjem katerega vrednost ne presega 500€ in je odpisan
ob nabavi, uporabljamo tudi dokonéno amortizirana osnovna sredstva. Vsa osnovna sredstva so
vodena v seznamu osnovnih sredstev dokler so uporabna.

Spremembe v vrednotenju racunovodskih kategorij, ki so pomembno vplivale na primerljivost

racunovodskih izkazov med leti

Zavod v letu ne beleZi sprememb v vrednotenju racunovodskih kategorij.

4.2 RACUNOVODSKI IZKAZI

4.2.1 BILANCA STANJA

31.12.2023 | delez2023 | 31.12.2024 | delez 2024 indeks
Dolgoro¢na sredstva in sredstva v upravijanju 461.266 65,01% 439.036 62,94% 95%
KratkoroCna sredstva 194.132 27,36% 207.427 29,74% 107%
Zaloge 54.161 7,63% 51.102 7,33% 94%
Aktiva skupaj 709.559 100,00% 697.564 100,00%9 98,3194
Kratkoro&ne obveznosti in PCR 162.592 22,91% 170.525 24,45% 105%
Lastni viri in dolgoro€ne obveznosti 546.967 77,09% 527.039 75,55% 96%
Pasiva skupaj 709.559 100,00% 697.564 100,00% 98,31%

Tabela 18: Prikaz podatkov iz bilance stanja na dan 31.12.2024 (v eurih brez centov)

Podatki o dolgorocnih sredstvih in sredstvih v upravljanju zajemajo vrednosti, ki so v obrazcu
bilanca stanja ozna¢ene z AOP Stevilko od 001 do 011.

Podrobnejsa razlaga o stanju in gibanju neopredmetenih sredstev in opredmetenih osnovnih
sredstev bo podana pri razlagi obrazca pod zaporedno Stevilko 4.2.6.

Podatki o kratkorocnih sredstvih so v obrazcu bilanca stanja oznaceni z AOP Stevilko od 012 do 022.
Na kontih skupine 12 so knjiZzene terjatve do kupcev v visini 5.825,22€. V letu 2024 nismo izvedli
nobenega popravka vrednosti za terjatev, ki so zapadle nad 60 dni. Izterjava je v teku.

Na kontu 13 so knjiZzeni dani avansi za stroske nocitve — hotelske stroske za sluzbeno pot v letu 2025
v znesku 320,84€.

Na kontu 14 so vknjiZzene terjatve do Obcine Radovljica za decembrske place in redno delovno
uspesnost za obdobije julij — december 2024, dotacijo za materialne stroske in stroSke programa, ter
stroske prireditev v visini 41.881,97€ in terjatve do uporabnikov EKN v viSini 43.159,85€.

Na kontih skupine 17 so knjiZene terjatve iz naslova terjatev do vstopnega DDV v visini 20.076,12€,
karticnega poslovanja v visini 894,52€. Na kontu aktivnih ¢asovnih razmejitev je prikazan znesek
5.502,86€ in predstavlja odloZzene odhodke iz naslova licence za portal in antivirusni program,
najem programske opreme, ter uporabo sistema za vodenje podatkov LD, stroski zavarovanje, ter
oglasevanja v visini.

Zavod ima na 31.12.2024 izkazane lastne zaloge v visini 51.102,14 €
Aktiva skupaj (AOP 032) znasa 697.564,43 €.

Podatki o kratkorocnih obveznostih in pasivnih ¢asovnih razmejitvah so v obrazcu bilanca stanja
oznaceni z AOP stevilko od 034 do 043.
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Konti skupine 21 prikazujejo obveznosti za decembrske place in osebne prejemke zaposlenih v visini
23.740,54€. Na kontu 22 so vknjizene obveznosti do dobaviteljev v visSini 108.356,28€. Druge
kratkoro¢ne obveznosti iz poslovanja pa so razvidne na kontih 23-obveznost za placilo prispevkov,
davkov, premije KDPZ — decembrske place in obveznost za davek od dohodka skupaj 5.532,85€, pri
drugih obveznostih iz poslovanja pa je obveznost za oglasevanje znesku 284,06€. V zacetku leta
2025 so se sredstva nakazala poslovnemu partnerju. Na kontu 24 so knjizene obveznosti do
uporabnikov EKN v visini 10.352,02€. Na kontu pasivnih ¢asovnih razmejitev je knjizen znesek
22.543,71€, ki predstavlja razmejene prihodke od prodanih darilnih bonov za Linhartovo dvorano in
placanih abonmajev za leto 2025.

Podatki o lastnih virih in dolgorocnih obveznostih so v obrazcu bilanca stanja oznaceni z AOP
Stevilko od 044 do 059.

Znesek v visini 439.035,50€ predstavlja dolgoro¢ne obveznosti zavoda do sredstev prejetih v
upravljanje na kontu skupine 980. Razlika v znesku 88.003,53€ pa predstavlja nerazporejen
presezek prihodkov nad odhodki. Sredstva v upravljanju skupaj na dan 31.12.2024 so izkazana v
viSini 527.039,03€, prav tako vrednost razreda 9 na dan 31.12.2024 znasa 527.039,03€.

4.2.2 PRIKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO NACELU
DENARNEGA TOKA

Podatki za izpolnitev tega izkaza se zagotavljajo v poslovnih knjigah na evidencnih kontih. Prihodki
in odhodki, ki so izkazani v tem izkazu, niso neposredno primerljivi, saj veljajo pri pripoznanju
prihodkov in odhodkov razli¢na pravila (nacelo nastanka poslovnega dogodka oziroma nacelo
denarnega toka), pa tudi pravila o vrstah in ¢lenitvi prihodkov in odhodkov se razlikujejo.

2023 delez 2024 delez indeks

Prihodki iz sredstev jawnih financ 596.772 60%| 710.653 56% 119%
Drugi prihodki za izvajanje jawne sluzbe 104.474 10%| 171.998 14% 0%
Prihodki od prodaje blaga in storitev na trgu 300.101 30%| 375.424 30% 125%
Prihodki skupaj 1.001.347 100%| 1.258.075 100% 126%
Place in drugi izdatki zaposlenim 234.057 23%| 263.507 21% 113%
Prispewi delodajalcev za socialno varnost 36.591 4% 41.583 3% 114%
Izdatki za blago in storitve 421.573 41%| 577.915 47% 137%
Investicijski odhodKi 20.763 2% 47.281 1% 228%
Odhodki iz nalova prodaje na trgu 313.744 31%| 296.867 24% 95%
Odhodki skupaj 1.026.728 100%] 1.227.154 100% 120%
Presezek prihodkov nad odhodki -25.381 30.921

Tabela 19: Prikaz podatkov iz obrazca prihodkov in odhodkov po denarnem toku (v eurih brez centov)
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4.2.3 REALIZACIJA PRIHODKOV IN ODHODKOV GLEDE NA FINANCNI NACRT

Zap. §t.|Vrsta financni nacrt realizacija 2024 Indeks
2024
1 2 3 4 5=4/3
I. |SKUPAJPRIHODKI 1.161.738,00 € 1.258.075,07 € 108
1. Javnofinanéni prihodki: 863.738,00 € 882.650,69 € 102
Prihodki s strani ministrstva - redne
1.1.  |dotacije 145.238,00 € 90.913,77 € 63
1.1.1. [tekodi transferi 108.038,00 € 57.310,91€ 53
- Ministrstvo za kulturo 8.000,00 € 9.200,00 € 15
- MGRT / MGTS 25.200,00 € - € 0
-STO 39.000,00 € 12.747,96 € 33
- projekt LAS 35.838,00 € 35.362,95 € 99
1.1.2. |investicijski transferi 37.200,00 € 33.602,86 € 90
- MGRT /MGTS 37.200,00 € 32.565,79 € 88
-LAS - € 1.037,07 €
Prihodki s strani ministrstva
1.2. izredna sredstva
1.3.  |Prihodki obcine - redna sredstva 588.500,00 € 609.766,17 € 104
1.3.1. |teko¢i transferi 569.000,00 € 596.632,46 € 105
- Sredstva za place zaposlenih 245.000,00 € 254.762,19 € 104
- Sredstva za place - prispevki 40.000,00 € 36.463,65 € 91
- Sredstva za place - premije KDPZ 4.000,00 € 4.140,45 € 104
- Sredstva za materialne stroske 109.800,00 € 109.800,00 € 100
- Sredstva za izvdjanje programov 170.200,00 € 191.466,17 € 112
1.3.2. |investicijski transferi 19.500,00 € 13.133,71€ 67
- Sredstva za nakup opreme in
investicijsko vzdrZevanje -kultura 2.000,00 € 2.000,00 € 100
- Sredstva za nakup opreme in
investicijsko vzdrZevanje -turizem 17.500,00 € 11.133,71€ 64
1.4. |Ostalo
1.5.  |ZZZS-refundacije 216,18 €
1.6.  |Ostali prihodki javne sluzbe 130.000,00 € 181.754,57 € 140
2. Prihodki iz trZne dejavnosti 298.000,00 € 375-424,38 € 126
2.1.  |zaprodano blago (TIC) 80.000,00 € 86.145,36 € 108
2.2. |najemnine - €
trzenje prireditev in oglasevalskega
2.3.  |prostora, sprejemov, kongresov, ... 8.000,00 € 6.187,97 € 77
2.4. |osnovna dejavnost-pridobitni del 210.000,00 € 283.091,05 € 135

Tabela 20: Vrsta prihodkov glede na financni nacrt.

Prihodki v letu 2024 so bili visji od nartovanih predvsem zaradi povisanja prihodkov iz trzne
dejavnosti in ostalih prihodkov javne sluzbe predvsem od najemnin, gledaliskih predstav, koncertov
in prihodki kina.
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Il.  |SKUPAJ ODHODKI 1.161.738,00 € 1.227.153,62 € 106
1. Stroski blaga, materiala in storitev | 808.945,04 € 874.782,21€ 108,14
nabavna vrednost prodanega
1.1. materiala in blaga v TIC 68.171,17 € 68.294,39 € 100,18 €
1.2. stroski materiala: 83.400,00 € 70.336,43 € 84
1.2.1. |pisarniski material 1.900,00 € 2.457,74 € 129
1.2.2. |strokovna literatura, izobrazevanje 2.000,00 € 76,82 € 4
stroski energije (elektrika,
1.2.3. |ogrevanje...) 35.000,00 € 20.657,84 € 59
tekoce vzdrZevanje (¢is¢enje, manjsSa
1.2.4. |vzdrevalna dela...) 18.000,00 € 14.859,05 € 83
1.2.5. |reprezentanca 5.500,00 € 2.620,96 € 48
1.2.5. |voda in komunalne storitve 6.000,00 € 5.803,47 € 97
ostali splosni in materialni stroski za
1.2.6. |opravljanje dejavnosti 15.000,00 € 23.860,55 € 159
1.3. stroski storitev: 657.373,87 € 736.151,39 € 112
1.3.1. |stroski poste in telefona 9.000,00 € 8.701,12 € 97
1.3.2. |najemnine 59.000,00 € 69.007,32 € 17
1.3.3. |dnevnice in potni stroski 11.500,00 € 11.150,89 € 97
1.3.4. |stroski zavarovanj 4.500,00 € 4.599,59 € 102
1.3.5. |stroski placilnega prometa 2.000,00 € 2.103,35 € 105
1.3.6. |stroski promocije in oglasevanja 80.000,00 € 97.202,73 € 122
stroski studentskega dela, avtorskih
honorarjev, honorarnega dela in
1.3.7. |prakse dijakov 52.000,00 € 47.587,48 € 92
racunalniske, racunovodske,
1.3.8. |odvetniske storitve 26.000,00 € 27.230,90 € 105
1.3.9. |[stroski lastnih turisticnih prireditev 200.000,00 € 261.540,63 € 131
1.3.10. |sofinanciranje prireditev 30.000,00 € 28.250,52 € 94
razvoj in izvajanje  turisti¢nih
1.3.11. [produktov 33.373,87 € 18.344,33 € 55
1.3.12. [skupnost Julijske Alpe 20.000,00 € 23.355,00 € 117
1.3.13. |stroski programa gledalis¢a LD 40.000,00 € 42.327,28 € 106
1.3.14. |stroski glasbenega programa LD 11.000,00 € 11.052,54 € 100
1.3.15. |stroski oblikovanja in tiskanja 24.000,00 € 23.806,38 € 99
1.3.16. |drugi stroski storitev 55.000,00 € 59.891,33 € 109
- €
2. Stroski dela: 309.792,96 € 305.090,56 € 98,48
2.1. Place in nadomestila pla¢ 246.000,00 € 243.512,04 € 99
2.2. prispevki za socialno varnost 40.000,00 € 37-443,00 € 94
prehrana delavcev in prevoz na
2.3.  |[delo 20.000,00 € 19.995,07 € 100
2.4. |premije KDPZ 3.792,96 € 4.140,45 € 109
3. Investicije in inv. vzdrZevanje 43.000,00 € 47.280,85 € 109,96
- pisarnisko pohistvo 1.500,00 € 0
- nakup drugega pohistva - € -B10
- nakup drobnega inventarja 3.000,00 € 136,00 € 5
- nakup drugih osnovnih sredstev 37.500,00 € 46.144,85 € 123
- investicijsko vzdrzevanje 1.000,00 € 1.000,00 € 100

Tabela 21: Vrsta odhodkov glede na financni nacrt.
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V letu 2024 so bili odhodki glede na finan¢ni nacrt visji za 6 %. Glede na plan pa so se zvisali
stroski materiala in storitev in tudi stroski plac.

4.2.4 1ZKAZ RACUNA FINANCNIH TERJATEV IN NALOZB DOLOCENIH UPORABNIKOV
Zavod nima financnih terjatev in nalozb. Obrazec je prazen — ni postavk.
4.2.5 1ZKAZ RACUNA FINANCIRANJA DOLOCENIH UPORABNIKOV EKN

V letu 2024 zavod izkazuje presezek prihodkov nad odhodki po nacelu denarnega toka v
vidini 30.921,45€. Ce od presezka odstejemo kratkoroéne obveznosti v vidini 170.525,40
EUR je izraCun v minus, zato JZTK presezka po fiskalnem pravilu za leto 2024 ne izkazuje.

4.2.6 1ZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO VRSTAH
DEJAVNOSTI

Delitev prihodkov in odhodkov zavoda na proracunsko in trzno dejavnost je razvidna in
obrazca lzkaz prihodkov in odhodkov dolocenih uporabnikov po vrstah delavnosti, ki se
nahaja v prilogi poro¢ila. Ze pri sodilih za razmejevanje prihodkov in odhodkov glede na
dejavnost pa smo povedali, da se dejavnost prodaje blaga in storitev na trgu izvaja v
povezavi z proracunsko dejavnostjo in zato ni moZno potegniti mocne lo¢nice med njima.
Prihodki in odhodki se vodijo in delijo po nacelu nastanka poslovnega dogodka — za tisto
dejavnost kjer nastajajo.

4.2.7 STANJE IN GIBANJE NEOPREDMETENIH DOLGOROCNIH SREDSTEV IN
OPREDMETENIH OSNOVNIH SREDSTEV

ceve

- Racunalnisko opremo 3.062,64 €

- Transportni vozi¢ek, ograje za prireditve, tabli Kamp Sobec in River Camping Bled,
ureditev Info tocke Radovljica, ter nakup poslikanih lesenih jaslic 32.471,09€

- Prti za pogostitev 136,00€

V letu 2024 smo izlodili iztrosena in dokon¢no amortizirana osnovna sredstva v visini
25.321,09¢€.
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Stanje in gibanje neopredmetenih sredstev in opredmetenih osnovnih sredstev

v EUR (brez centov)

Nabavna Popravek Povecanje Povecanje Zmanjsanje ZmanjSanje Prevrednotenj | Prevrednotenj
Oznaka za vrednost vrednost nabavne popravka nabavne popravka Neodpisana ezaradi ezaradi
Naziv AOP (1.1.) (1.1.) vrednosti vrednosti vrednosti vrednosti Amortizacija |vrednost(31.12.)[ okrepitve oslabitve
10
1 2 3 4 5 6 7 8 9 (3-4+5-6-7+8-9) 11 12

! sredstva in 700 1.802.371,62| 1.341.104,51 35.669,73 0,00 25.321,09 25.321,09 75.618,64 421.318,20 0,00 0,00
osnovna sredstva v uprav ljanju
(7014702+703+704+705+706+707)

A. Dolgoro¢no odlozeni stroski 701 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

B. Dolgorocne premozenjske pravice 702 11.535,43 5.566,92 0,00 0,00 0,00 0,00 1.567,65 4.400,86 0,00 0,00

C. Druga neopredmetena sredstva 703 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

D. Zemljis¢a 704 36.282,71 3.809,68 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 32.473,03 0,00 0,00

E. Zgradbe 705 1.132.117,77 825.840,06 0,00 0,00 0,00 0,00 33.963,53 272.314,18 0,00 0,00

F. Oprema 706 602.895,14 486.347,28 35.533,73 0,00 24.411,33 24.411,33 39.951,46 112.130,13 0,00 0,00

F. Oprema 707 19.540,57 19.540,57 136,00 0,00 909,76 909,76 136,00 0,00 0,00 0,00

G. Druga opredmetena osnov na sredstva 707 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Ul sredstva in 708 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

osnovna sredstva v lasti

(709+710+711+712+713+714+715)

A. Dolgoro¢no odlozeni stroski 709 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

B. Dolgorogne premozenjske pravice 710 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

C. Druga neopredmetena sredstva 7M1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

D. Zemljis¢a 712 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

E. Zgradbe 713 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

F. Oprema 714 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

F. Oprema 715 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

G. Druga opredmetena osnovna sredstva 715 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Ill. Neopredmetena sredstva in 716 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
opredmetena osnovna sredstva v

finanénem najemu

(TA7+718+719+720+721+722+723)

A. Dolgoro¢no odloZeni stroski 7 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

B. Dolgorocne premozenjske pravice 718 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

C. Druga neopredmetena sredstva 719 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

D. Zemljis¢a 720 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

E. Zgradbe 721 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

F. Oprema 722 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

G. Druga opredmetena osnovna sredstva 723 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Tabela 22: Stanje in gibanje osnovnih sredstev v letu 2024 (v EUR).

Obracunana amortizacija tekocega leta v viSini 75.618,64€ je v celoti bremenila sredstva v
upravljanju.

4.2.8 STANIJE IN GIBANJE DOLGOROCNIH KAPITALSKIH NALOZB IN POSOJIL

Zavod nima kapitalskih naloZb in posojil. Obrazec je prazen — ni postavk.

4.2.9 1ZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV EKN

4.2.9.1 PRIHODKIIN ODHODKI V LETU 2024

Zavod je v letu 2024 glavnino svojih prihodkov ustvaril iz poslovanja — 100%. Odhodki pa so

po vecini porazdeljeni med stroske dela — 26%, nabavno vrednost prodanega blaga 16% ter
materiala in storitev 58%.
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2023 delez 2024 delez indeks

Prihodki od prodaje proizvodov in storitev 1.000.998 100% 1.207.825 100% 121%
Prihodki od prodaje blaga materiala 0 0% 0 0% 0%
Financni prihodki 1.428 0% 2.020 0% 0%
Drugi prihodki 7 0% 3 0% 45%
Prewednotevalni prihodki 0 0% 0 0% 0%
Prihodki skupaj 1.002.433 100% 1.209.849 100% 121%
NV prodanega blaga 125.689 13% 186.369 16% 148%
Stroski materiala in storitev 599.091 60% 698.155 58% 117%
Stroski dela 275.187 27% 306.918 26% 112%
Drugi stro$ki 3.988 0% 3.591 0% 90%
Finan¢ni odhodki 501 0% 17 0% 3%
Drugi stro$ki 2 0% 276 0% 0%
Prevrednotevalni odhodki 0 0% 3.389 0% 0%
QOdhodki skupaj 1.004.458 100% 1.198.715 100% 119%
Presezek prihodkov nad odhodki 0 11.134 0%
Presezek odhodkov nad prihodki 2.025 0

Davek od dohodka 271 1.652 0%
Cisti preseZek prihodkov nad odhodki -2.296 0 9.481 0 -413%

Tabela 23: Izkaz prihodkov in odhodkov dolocenih uporabnikov EKN v letu 2024 (v € brez centov)

Glede na preteklo leto so se prihodki povecali za 21%, kar kaze na rast v letu 2024.

Zavod je poslovno leto zakljucil s presezkom prihodkov nad odhodki v viSini 9.481,33€.

PRIHODKI IN ODHODKI PO POSAMEZNI DEJAVNOSTI JAVNE SLUZBE

Tabela 24: Izkaz prihodkov in odhodkov po posamezni dejavnosti javne sluzbe

TURIZEM KULTURA
Prihodki od prodaje proizvodov in storitev 779.125,93| 428.699,45
Finan&ni prihodki 1.303,11 716,90
Drugi prihodki 2,02 1,11
Prewrednotevalni poslowni prihodki 0,00 0,00
Prihodki skupaj 780.431,06( 429.417,46] 1.209.848,52
StroSki materiala -13.295,97| -18.336,62
StroSki storitev -404.004,58| -262.517,64
StroSki dela -183.450,68]| -123.467,50
Drugi stroSki -2.119,46] -1.471,99
Stroski prodanih zalog -186.369,10 0,00
Finanéni odhodki -10,70 -5,89
Drugi odhodki -177,99 -97,92
Prewrednotevalni poslowni odhodki -2.186,21 -1.202,73
Odhodki skupaj -791.614,69| -407.100,29]-1.198.714,98
Presezek prihodkov ali odhodkov -11.183,63| 22.317,17

Tabela prikazuje stanje po dejavnosti. Presezek prihodkov za dejavnost kulture znasa
22.317,17 EUR, za dejavnost turizma pa je presezek odhodkov v visini 11.183,63 EUR. Po
vec letih se je trend torej obrnil.

PLACE, PRISPEVKI IN OSEBNI PREJEMKI

Zavod je imel v letu 2024 v povprecju na podlagi delovnih ur zaposlenih devet delavcev.
Place so bile izracunane na podlagi pogodb o zaposlitvi ter Kolektivne pogodbe za javni
sektor KPJS, Zakona o sistemu plac¢ v javnhem sektorju, Sprememb in dopolnitev Zakona o
sistemu plac¢ v javnem sektorju, Uredbe o kriterijih za dolocitev poloZajnega dodatka za
javne usluzbence ter na osnovi veljavne sistemizacije.
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Obcina Radovljica je sredstva za place nakazovala na osnovi zahtevka. Obcina bo sredstva
za decembrsko placo nakazala v januarju, zato je konec leta vzpostavljena terjatev za ta
namen.

2023 2024
PRIHODKI 255.838] 297.817
bruto plaCe in nadomestila pla¢ 202.584] 236.992
povraCila stroSkov zaposlenim 18.585 19.999
KDPZ 3.477 4.172
prispewki delodajalca 31.192 36.654
ODHODKI 275.188] 306.918
bruto plaCe in nadomestila pla¢ 219.373| 245.191
povralila stroSkov zaposlenim 18.585 19.999
KDPZ 3.477 4172
prispewi delodajalca 33.753 37.556

Tabela 25: Stroski dela v letu 2024 (v € brez centov)

MATERIALNI STROSKI

Materialni stroski so razdeljeni na dva sklopa, in sicer: materialni stroski za opravljanje
javne sluzbe in materialni stroski pri opravljanju lastne dejavnosti. Pri stroskih javne sluzbe
stroSke delimo na stroske potrebne za redno delovanje zavoda in na programske stroske.

Najvedji delez stroskov, kot vsa leta doslej, na turizmu predstavljajo v letu 2024 stroski
storitev pri organizaciji prireditev, stroski promocije, stroski intelektualnih storitev, ter
stroski tiska in oblikovanja, na kulturi pa stroski najema filmskih predstav, organizacije
gledaliskih predstav ter tiska in oblikovanja.

PREDLOG RAZPOREDITVE UGOTOVLIENEGA IZIDA ZA LETO 2024

Zavod je poslovno leto 2024 zakljudil s presezkom prihodkov nad odhodki v visini
9.481,33€.

Predlagamo, da se presezek prihodkov nad odhodki poslovnega leta nameni za morebitno
pokrivanje presezka odhodkov nad prihodki v naslednjih letih oziroma za razvoj zavoda.

V Radovljici, 20. 02. 2025

Pripravila:
- Kaja Beton, direktorica
in
- Grega Hafner, racunovodja

Priloge:

- Ajpes izkazi 2024
- Izjava o oceni notranjega nadzora javnih financ
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